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2024-2029年中国口腔护理品行业市场运行情况及前景趋势研究报告
报告简介
我国口腔医师严重缺乏，平均每8000人仅有1名牙医，与欧、美发达国家1∶500人至600人的比例相差巨大。调查发现，我国目前约有6.8亿多牙病患者，青少年龋齿率高达80%以上，成年人牙周病患病率超过90%，老年人牙齿保有率低于40%。
目前，我国约每8000人拥有1名口腔医师，与世界卫生组织建议每5000位居民有1名口腔医师的标准存在较大差距。目前，我国共有口腔类医疗机构18520所，设口腔科的医疗机构为17617所。
近20年间，我国口腔医学教育、医疗服务、牙病防治宣教、全民口腔保健意识等都得到了空前的发展与提高，但衡量口腔健康水平的几个指标，相对于欧、美、日等国家和地区差距巨大。无论是口腔保健意识，还是口腔健康水平均有待提高。
在如此情况下，我国口腔护理品的具有极大的投资价值，而且我国市场还在迅速增长状态中，未来的发展潜力巨大。
国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国口腔护理品行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国口腔护理品行业发展状况和特点，以及中国口腔护理品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球口腔护理品行业发展态势作了详细分析，并对口腔护理品行业进行了趋向研判，是口腔护理品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前口腔护理品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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