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报告简介

面对市场疲软，消费者的消费观念和意愿不断发生变化的情况，珠宝企业也在纷纷寻求突围。针对目前9

0后主流消费群体创造多元化的消费模式，以及在“互联网+“模式下的业务创新。在互联网时代，用户的

需求变化越来越快，越来越难以捉摸，单靠企业自身所拥有的资源、人才和能力很难快速满足用户的个性

化需求，这就要求打开企业的边界，建立一个更大的商业生态网络来满足用户的个性化需求。

电商的迅速崛起，使得传统线下珠宝门店正日益受到冲击。海量信息呈现、便捷在线支付以及日益成熟安

全的物流配套，使得消费者对珠宝首饰的在线消费习惯开始形成。在这样的背景下，传统主流珠宝首饰品

牌纷纷依托天猫、京东、苏宁等开放式平台打造在线渠道，同时也有众多新兴互联网品牌不断涌现，珠宝

电商日渐崛起。传统珠宝企业转型O2O，发展线上经营能够扩大品牌的覆盖面，依托互联网打破产品在供

应体系和价格体系上的信息不对称。

对于珠宝 O2O 平台商而言，其能通过 O2O

所特有的线上线下全渠道收集积累消费者信息并将信息提供给上游，连接产品生产和产品下单，进而掌握

上下游企业的资金、库存、信用等信息，能根据产业链上的企业特点以低成本方式为其量身定制融资方案

。在这一过程中，珠宝 O2O 平台商还可以通过采用预付款(采购环节) 、应付账款(销售环节)

、存货抵押等方式降低自身风险。另一方面，

通过给上下游企业提供融资将有利于上游加工设计企业及下游加盟企业做大做强，带动 O2O

平台商品牌价值的提升和规模的扩大，进而掌握更多客户资源和数据，通过规模化优势分散公司风险、获

取超额利润，形成模式的正反馈。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国珠宝玉石首饰行业协会、中国珠宝行

业网、国际珠宝网、中国翡翠网、中国珠宝观察网、51行业报告网、中国海关总署全国及海外多种相关报

刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国珠宝O2O行业及各子行业的发展状况、上下游行

业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国珠宝O2O行业发展状况和特

点，以及中国珠宝O2O行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球珠宝O2O行业发展态势作了

详细分析，并对珠宝O2O行业进行了趋向研判，是珠宝O2O生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确

了解目前珠宝O2O行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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