
2024-2029年珠宝首饰行业全景调研与发展战略研究报告

报告简介

珠宝首饰及有关物品的制造是指以金、银、铂等贵金属及其合金以及钻石、宝石、玉石、翡翠、珍珠等为

原料，经金属加工和连结组合、镶嵌等工艺加工制作各种图案的装饰品的制作活动。回顾我国珠宝首饰业

的发展，大体经历了停滞、恢复、发展三个阶段。上世纪80年代以前我国珠宝首饰业始终处于停滞状态，

之后经过近十年的恢复期，从1990年至2000年中国珠宝首饰业开始进入快速发展阶段。我国珠宝消费已经

在国际上占据重要地位，市场的走向将直接影响国际市场的动向和价格。国际化趋势日益明显。一些重要

的珠宝首饰产品的消费中国都居于前列。

我国是全球最重要的新兴珠宝首饰消费市场。其中，我国对黄金、铂金、玉石消费位列世界第一;钻石消费

位列世界第二。此外，在我国，白银、水晶等时尚性装饰产品也大受青年消费者欢迎。国内珠宝首饰的生

产方面，目前我国已形成包括深圳罗湖、广州番禺等在内的20个珠宝首饰特色产业基地。通过建立产业集

群，使诸多相关企业通过资源共享降低全行业的成本，提高行业的运作效率。

目前中国的珠宝产业并不完善，市场复杂，问题也较突出。主要体现在：现阶段珠宝企业之间比拼的是材

质而不是品牌，企业间的竞争渐成原材料的竞争，企业的利润增长受原材料市场影响非常大;珠宝设计、工

艺价值等没有在产品上体现出来;高级珠宝消费重品牌但不重品质，更愿意选择国际奢侈品大牌，而中低档

珠宝消费则相反，重材质不重品牌。这些都导致了国内很多珠宝企业在零售领域利润率波动较大。未来珠

宝行业将会出现两极分化的发展格局，要么是一些小而精的企业在某个领域做到极致，要么是一些大而全

的企业对行业进行有效整合。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、中国人民银行、世界黄金协会、中国珠宝玉石首饰行业

协会、中国质量检验协会、中华全国工商业联合会金银珠宝业商会、51行业报告网、全国及海外多种相关

报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国珠宝首饰及各子行业的发展状况、上下游行业

发展状况发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国珠宝首饰行业发展状况和特点，以及

中国珠宝首饰行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的珠宝首饰发展态势作了详细分析，

并对珠宝首饰行业进行了趋向研判，是珠宝首饰经营企业，加工，投资机构等单位准确了解目前珠宝首饰

发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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