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报告简介
唇膏是最原始、最常见的口红的一种，一般是固体，质地比唇彩和唇蜜要干和硬。唇膏已成了我国现代女性的常用化妆品。在口唇上涂一层恰到好处的唇膏能使人显得格外娇媚。色彩饱和度高，颜色遮盖力强，而且由于是固体一般不容易由于唇纹过深而外溢，常用它来修饰唇形、唇色。唇膏主要成份包含了蜡、油和色素等，基本成分离不开凡士林和蜡质，不过现在也有不含蜡质的新配方。而维生素A、E等抗氧化成分，以及SPF防晒功能，都是热门唇膏的卖点。如果唇部的皮肤比较敏感，最好选择含天然香料和香油成分的唇膏。目前市场上出现的产品可谓是花样繁多，在成分上，有的减少了蜡质成分的添加，有的使用了不含蜡质的新配方;功效上，出现了滋润同时可上色、有防晒防辐射等功效的产品;形态上，有啫喱、凝膏、液体、走珠等状的润唇产品。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国唇膏行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国唇膏行业发展状况和特点，以及中国唇膏行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球唇膏行业发展态势作了详细分析，并对唇膏行业进行了趋向研判，是唇膏生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前唇膏行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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