
2024-2029年中国香水行业市场调研及投资前景预测报告

报告简介

随着中国经济的发展，中国香水市场潜力巨大。但是，外资巨头已占据中国主要的市场份额。主要驱动来

自于新兴市场的消费能力和创新产品的推出。而我国的香水市场目前还尚未被完全激发，只有约16%的中

国女性定期使用彩妆产品，47%的中国女性只偶尔使用香水，因此潜力巨大。

我国香水市场具有较大的增长潜力。护肤产品占到中国化妆品市场60%以上的份额，彩妆占到近30%的份

额，而香水仅占5%左右，近年来，中国消费者的消费心理正在发生改变，中国香水产业正在走向春天。因

此，越来越多的国外香水品牌开始加大在我国市场的布局。

目前我国香水市场上，国外品牌占据主要优势。高端领域为外资品牌牢牢占领，国产品牌则游走于中低端

领域，从销售额及市场份额来看，中外品牌差距仍不小。国内很多廉价香水都是劣质香水。它们大部分是

人工化学合成香料制成，有些香水还是将有毒香料掺在劣质溶液中配制而成。不仅原料劣质有害，而且这

些香水的制造流程也往往达不到卫生标准。

香水在中国的增长速度远高于其他品类，增长达到30%，并且市场尚未完全开发，潜力巨大。但是我国香

水市场，特别是高端市场，基本上被国外产品垄断，对于国内企业而言，应当结合东方人的肤质加以改良

，并采用品牌化的运作和管理模式，着眼于长远的品牌战略经营，增强国产品牌竞争力。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、工业和信息化部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、我国行业研

究网、国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国香水行业

发展现状、发展趋势、营销渠道、投资前景等进行了分析，重点对香水竞争格局和投资战略等方面进行了

深入探讨，是香水制造企业、研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于香水行业的企业等准

确了解目前我国香水市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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