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2024-2029年矿泉水市场深度分析及“十四五”发展战略研究报告
报告简介
矿泉水是指可以不经处理、直接供给人体饮用的水。水是体液的主要组成部分，是构成细胞、组织液、血浆等的重要物质。水作为体内一切化学反应的媒介，是各种营养素和物质运输的平台。市场上矿泉水是指以地下矿泉水和符合生活矿泉水卫生标准的水为水源加工制成的，密封于塑料瓶(罐)、玻璃瓶或其他容器中，不含任何添加剂，可直接饮用的水。
21世纪以来，中国矿泉水行业进入稳步成长阶段。中国矿泉水市场竞争日趋激烈。随着国内经济的发展，矿泉水市场发展面临巨大机遇和挑战。在市场竞争方面，矿泉水企业数量越来越多，市场正面临着供给与需求的不对称，矿泉水行业有进一步洗牌的强烈要求，但是在一些矿泉水细分市场仍有较大的发展空间，信息化技术将成为核心竞争力。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预见的未来，开始迎来发展的加速期。行业发展情景十分良好，产业空间巨大。
当前，我国矿泉水产业经过多年的发展逐渐走向成熟，在“便捷时代”、“健康时代”之后进入“生态时代”。“便捷时代”，消费者缺乏基本的饮水安全、健康意识，消费目标多以水饮品为主。“健康时代”，消费者对矿泉水的需求提升到健康的高度，矿泉水行业开始向水家电、水装修、水处理等领域进行延展，技术和产品创新优势开始显现。围绕健康，形成对节能、环保、营养、服务等综合性需求，行业逐渐围绕消费者开始构建矿泉水和谐生态环境，技术和产品创新动力大幅提升，同时围绕产品的服务能力和解决方案能力形成新的市场契机，作为我国矿泉水发展最高阶段的“生态时代”是产业发展的又一次机遇。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及矿泉水专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国矿泉水的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对矿泉水业务的发展进行详尽深入的分析，并根据矿泉水行业的政策经济发展环境对矿泉水行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对矿泉水行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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