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报告简介

根据数据统计，目前中国整个美业(泛指美容美发美甲行业)市场规模很大。美业线下专业店有两三百万家，

整个线下高度分散，全国统一品牌的连锁店、旗舰店等没有一家能够占据5%的市场份额，未来几年整个美

业市场的规模还将翻倍。在未来五年内，中国美容服务业营业总收入将突破40000亿元。对于美业O2O来

说，不但借助消费趋势的东风，还因为身处这个O2O最好的时代里，其迎来了发展高潮。

美业O2O想要颠覆传统的消费模式，归根结底要做的还是给商家带去有消费能力的客户，同时依托线下资

源为消费者找到优质的商家，并用好的服务体验作为最根本的保证。今后美业O2O无疑是继滴滴快的打车

市场后的下一个爆发点并可颠覆传统消费模式。美业利润高，加之女性消费欲旺盛、消费能力强、消费品

次逐年提升，因而美业O2O商机无限，钱景巨大。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国美业O2O及各子行业的发展状况、上

下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国美业O2O发展状况和

特点，以及中国美业O2O行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对美业O2O发展态势作了详细分

析，并对美业O2O进行了趋向研判，是美业O2O经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前美业O2

O发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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