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报告简介
婚庆产业又叫婚庆消费产业，是为处于家庭生命周期中的新婚阶段(包括婚前准备、婚礼庆典、婚后蜜月等时期)的新婚人群提供系列产品和全面服务的各种行业的集合，是传统意义上仅注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与扩充。婚庆作为一个新兴行业，在全国已到了火爆的程度。
重点发展现代服务业是国家经济转型的必然结果，未来几年服务业将进入黄金发展期。在经济转型的过程中，产业升级速度将加快，这将使得服务业的需求得到极大的释放，其中蕴含的投资机会也将持续显现。同时随着经济增长重心向消费转移，像婚庆行业这样的生活性服务业的投资空间也是巨大的。伴随投资空间的放大，各种名目的婚庆产业园也在国内遍地开会，婚礼会馆也纷纷落地。酒店业、婚纱影楼业、房地产业、互联网业以及投融资机构纷纷高调进军和介入，婚庆行业俨然进入群雄逐鹿的资本运作时代。未来，资本将影响婚庆产业的格局。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国婚庆市场进行了分析研究。报告在总结中国婚庆行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国婚庆行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为婚庆企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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