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报告简介
随着我国数字化和网络化的不断普及和拓展，广播电台传播方式的多元化也取得快速的进展。但是同上世纪相比，广播电台的受众比率却呈逐年下滑的态势，由上世纪七十年代之前的第一媒体衰变为现今的弱势媒体，电视、互联网、移动网、电子报刊等通过发布快速、内容丰富等特点冲击广播电台最后的阵地，逆境中谋转变、求发展更难。一代代广播人为了振兴、复兴广播电台昔日的辉煌，殚精竭虑。但从目前的结果来看，广播业相对的进步速度落后于同业的发展速度。同时由于我国广播电台存在市场营销手段不完善、政治体制遗留等诸多问题和弊端，使得广播的发展也呈现出各种不同的态势，南北方、东西部发展明显不均衡，节目内容严格受限，缺乏新意，难以有所拓展。
但是随着中国私家车辆爆炸式的增长，给广播电台的发展带来了新的机遇，直接造就了大量只是适合接受广播的特殊媒体场景――司机这个用户群体由于专注驾车而导致视觉受限，只能通过听觉获得额外的信息，这也使得该群体非常的忠诚，于是，广播媒体重新找到商业模式，也坚持到了今天。
但是司机群体不得不被动的接受广播电台的卖方市场，收听节目缺乏受众的主动选择。面对新兴媒体的挑战以及传媒格局的改变，中国广播业应该积极进取，不但要增加节目数量、丰富节目内容、加速与新媒体的融合，还要克服产业链条单一的缺陷，充实广播电台的经营方式，在整体上做强、做大。借助我国互联网+时代的转型大势，创新谋变，开创广播电台新时代。
从总体上看，在互联网的冲击下，广播电台业也做出了相应的调整，由以往单一的节目内容转向了更为丰富的空间，节目也更具有内涵，一些专业电台如：交通台、音乐台、娱乐台、新闻台、信息台、经济台等将过去大而杂的乱炖播报内容进行了分类整合，并且在播放的形式上也逐渐充满看点――由过去口水+耳麦的一言堂模式，向听众互动、专家咨询、嘉宾讲解、听友点播等多种主持形式转变;从广播互动的主体上看，新增了交通部门、市府机关、知名企业等嘉宾客座单元，通过播报路况、整改进度、社会招聘等环节为广大群众的日常生活服务，此外，广播电台业也在每天的固定时段设定节目，为听众服务的角度着眼，加开各类新闻热线对百姓生活领域进行覆盖，以提高节目的收听率。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国互联网+全数字电台及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国互联网+全数字电台发展状况和特点，以及中国互联网+全数字电台行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对互联网+全数字电台发展态势作了详细分析，并对互联网+全数字电台进行了趋向研判，是互联网+全数字电台经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前互联网+全数字电台发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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