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2024-2029年中国婚庆O2O行业市场调研及投资前景预测报告
报告简介
我国婚庆市场规模高达8000亿，对应的婚庆O2O领域出现越来越多的玩家：如腾讯大浙网、到喜啦、喜事网、新娘街、大众点评等。但婚庆O2O存在不少问题，包括用户获取较难，用户二次开发价值小;未来婚庆O2O在垂直化和社交化上将有突破。
婚庆被很多人打上了暴利行业的标签，其产业链条很长，包括餐饮(如结婚酒席)、旅游(如度蜜月)、美容摄影、珠宝首饰(如钻戒)等;一场再简单的婚礼也包括四大要件：婚礼策划、婚纱采购、婚纱摄影、婚宴服务。我国每年有约800万对新人结婚，每对新人结婚花费按10万元计算，市场规模高达8000亿;而且，结婚也是绝对的刚需。
同时，中国婚庆行业依然处于不成熟的两低一无状态：市场准入门槛低，市场集中度低。一无，即没有强势领军品牌。在互联网全面向传统行业渗透的大背景下，传统婚庆企业面临线上压力的同时，也有了一个建立强势领军品牌的契机;无论是线上还是线下企业都有动力去逐鹿这块未充分开垦的大市场。
O2O发展在经历了早期的追求高频后，开始往包括婚庆在内的低频领域发展;以往O2O创业言必餐饮的情况在转变，越来越多的创业者带着互联网先进的思维和工具切入像婚庆这样的重品类。从实际情况来看，做婚庆O2O有可能更轻松实现盈利，行业里有部分玩家在闷声发大财;对于大平台来说，婚庆O2O会是典型的现金牛业务。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国婚庆O2O及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国婚庆O2O发展状况和特点，以及中国婚庆O2O行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对婚庆O2O发展态势作了详细分析，并对婚庆O2O进行了趋向研判，是婚庆O2O经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前婚庆O2O发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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