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报告简介
一想到茶，会觉得是一种离自己很远的东西，其实茶从古至今都是社会各阶层都需要的产物，文人或许品茶，客家待客喝的是简单的茶水，而现如今的茶叶市场，越来越把茶叶当作一种高雅的艺术，越来越追求茗茶，给茶叶无形之中筑起了一道隔离普通大众的城墙。同样作为休闲饮品，为什么咖啡流行了，茶叶不可以呢?所以要形成一个理念是让喝茶成为流行，而流行是移动互联网最容易造就的。
怎样让茶业适合以O2O模式发展，而不是用O2O往茶业身上一套，就说它不行。让茶叶平民化，线上的营销非常重要，每一种茶的宣传都要有自己的特点，分开年龄层，比如年轻人、中年人、老年人各适合喝什么样的茶，还有特殊功效的区分，比如瘦身、养气。让消费者找到自己合适的茶饮品，线上推广是茶业O2O的关键。由于传统茶业缺乏互联网技术的专门人才，所以要找到专业人士的支持。线上的宣传要抓住卖点，切记不要把喝茶说成太高端的事情，一定要平民化，就像早上喝咖啡提神一样，喝茶也有同样的效果，建立喝茶之道的朋友圈，还可以做免费试用报告。
尽管茶业O2O很困难，但也是中国传统茶业寻求新突破的重要思路。一旦做成则对如今整个茶业现状掀起波澜。这也是好多茶企做O2O的原动力，但突破路上，更要理性地分析开拓之路的前方到底是光明还是泥潭。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国茶O2O及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国茶O2O发展状况和特点，以及中国茶O2O行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对茶O2O发展态势作了详细分析，并对茶O2O进行了趋向研判，是茶O2O经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前茶O2O发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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