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2024-2029年中国休闲食品行业市场全景调研与竞争格局研究报告
报告简介
休闲食品是指人们在闲暇、休息时所吃的非主食类食品，如干果、膨化食品、糖果、肉制食品等。休闲食品在流通产品属性上，归属于快速消费品。随着人们生活水平的提高，以前的小零食越来越受消费者欢迎，不仅因为它们可以充饥，还因为它们丰富的品种和口味肆意挑逗着消费者的味蕾，让人欲罢不能。
当前国内休闲食品市场体系逐步完善，行业总产值逐年上升，年销售保持近30%的稳定增长，行业销售收入复合增长率超过20%。从市场区域看，一线大中城市已成为休闲食品的主战场，大大小小的商超、专营店等都充斥着休闲食品的身影。但国内休闲食品行业远没有达到饱和状态，国家对西部及城乡建设的支持，东西部的差距在逐渐向区域平衡靠拢，二三线城市的消费水平得到较大的提升。
2020年我国休闲食品行业销售规模达12686.93亿元，同比增长11%。从销售渠道来看，我国休闲食品行业仍以线下销售为主，2014年以来休闲食品线下销售规模维持在9%左右的增速，2020年线下销售规模达10783.89亿元，同比增长9.71%。从子行业占比来看，虽然休闲食品中占比最高的是烘焙糕点、糖巧蜜饯，分别占比是21%、16%、13%，但是休闲卤制品的增速却为最快，2015-2020年休闲卤制品市场规模复合增长率达24.1%。
2020年5月17日，中国副食流通协会正式发布《儿童零食通用要求》团体标准，《儿童零食通用要求》团体标准对儿童零食的适用范围、儿童零食的产品分类和技术要求进行了说明，并在技术层面，详细描述了对儿童零食原料、感官、营养成分、理化指标、污染物指标、真菌毒素指标、微生物指标、食品添加剂等方面的要求。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国食品工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国休闲食品行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国休闲食品行业发展状况和特点，以及中国休闲食品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球休闲食品行业发展态势作了详细分析，并对休闲食品行业进行了趋向研判，是休闲食品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前休闲食品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第十节 洽洽食品股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第五部分 发展前景展望
第十二章 2024-2029年休闲食品行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年休闲食品市场发展前景
一、休闲食品市场发展潜力
二、休闲食品市场发展前景展望
三、休闲食品细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年休闲食品市场发展趋势预测
一、2024-2029年休闲食品行业发展趋势
1、绿色健康
2、消费主体年轻化
3、品牌化
4、口感是核心
5、向二三线城市扩张
二、2024-2029年休闲食品市场规模预测
1、休闲食品行业市场容量预测
2、休闲食品行业销售收入预测
三、2024-2029年休闲食品行业应用趋势预测
四、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国休闲食品行业供需预测
一、2024-2029年中国休闲食品行业供给预测
二、2024-2029年中国休闲食品行业产量预测
三、2024-2029年中国休闲食品市场销量预测
四、2024-2029年中国休闲食品行业需求预测
五、2024-2029年中国休闲食品行业供需平衡预测
第十三章 2024-2029年休闲食品行业投资机会与风险防范
第一节 中国休闲食品行业投资特性分析
一、休闲食品行业进入壁垒分析
二、休闲食品行业盈利模式分析
三、休闲食品行业盈利因素分析
第二节 中国休闲食品行业投资情况分析
一、休闲食品行业总体投资及结构
二、休闲食品行业投资规模情况
三、休闲食品行业投资项目分析
第三节 中国休闲食品行业投资风险
一、休闲食品行业供求风险
二、休闲食品行业关联产业风险
三、休闲食品行业产品结构风险
四、休闲食品行业技术风险
第四节 休闲食品行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、休闲食品行业投资机遇
第六部分 发展战略研究
第十四章 休闲食品行业发展战略研究
第一节 休闲食品行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国休闲食品品牌的战略思考
一、休闲食品品牌的重要性
二、休闲食品实施品牌战略的意义
三、休闲食品企业品牌的现状分析
四、中国休闲食品企业的品牌战略
五、休闲食品品牌战略管理的策略
第三节 休闲食品行业经营策略分析
一、休闲食品市场细分策略
二、休闲食品市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、休闲食品新产品差异化战略
第四节 休闲食品行业投资战略研究
一、2019-2023年休闲食品行业投资战略
二、2024-2029年休闲食品行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
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