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2024-2029年中国网络教育行业发展全景调研与投资趋势预测研究报告
报告简介
网络教育是指依托云计算、大数据挖掘、多媒体等信息技术，以互联网为载体，来进行学习与教学的教育形式。与传统教育相比，网络教育能够突破时空限制，降低教育门槛，为用户提供丰富的学习内容，满足人们不同的学习需求。
网络教育已成为教育和互联网领域的热门产业。中国在线教育市场规模逐年上升，2019年中国在线教育市场规模3225.7亿元，同比增长28.1%。
截至2020年12月，我国在线教育用户规模达3.42亿，较2020年3月减少8125万，占网民整体的34.6%;手机在线教育用户规模达3.41亿，较2020年3月减少7950万，占手机网民的34.6%。下半年，随着疫情防控取得积极进展，大中小学基本都恢复了正常的教学秩序，在线教育用户规模进一步回落，但较疫情之前(2019年6月)仍增长了1.09亿，行业发展态势良好。
随着新一代80后90后父母教育意识的升级和消费能力的提高、新一代00后10后孩子对互联网的天然熟悉，叠加2020年年初的新冠疫情加快了在线教育的宣传推广，K12家长及学生群体对在线教育的接受度正在快速增长，2019年，K12教育的占比已提升到21.3%，而高等教育及职业培训的占比下降到75%的水平。
2019年9月25日，教育部等11个部门联合印发《关于促进在线教育健康发展的指导意见》，提出到2020年，大幅提升在线教育的基础设施建设水平，互联网、大数据、人工智能等现代信息技术在教育领域的应用更加广泛、在线教育模式更加完善，资源和服务更加丰富。在线教育行业有望得到更加规范健康的发展。2020年7月15日，国家发展和改革委等13部门联合印发了《关于支持新业态新模式健康发展 激活消费市场带动扩大就业的意见》，其中提到大力发展融合化在线教育，构建线上线下教育常态化融合发展机制，形成良性互动格局。
2021年6月1日，国家市场监督管理总局召开新闻发布会，强化校外培训机构市场监管。对全国规模较大、知名度较高、投诉举报较多的校外培训机构突击开展现场检查，已对新东方、学而思、精锐教育、掌门1对1、华尔街英语、哒哒英语、卓越等15家校外培训机构处以顶格罚款共计3650万元。市场监管部门表示，将构建长效机制，持续加大校外培训市场监管力度，坚决查处违法违规行为，并会同有关部门完善校外培训机构的行为规范和监管原则。
近年来，网络教育市场红利吸引了越来越多的投资注入，2019年，中国网络教育行业共发生融资事件150起，融资总额达115亿元。由于2020新冠疫情的正面刺激，中国在线教育行为和习惯得以普及。2020上半年网络教育融资数49起，同比下降40.96%。但融资金额方面，2020上半年网络教育融资总金额达143.4亿元，同比增长48.3%，为近五年同期最高，且已超2019全年融资总额，网络教育展现出巨大的市场前景。
持续大半年的疫情催火了网络教育，目前网络教育行业仍具向上动力，行业发展前景看好。建议关注新东方在线，学而思网校，跟谁学等龙头企业在网络教育领域的投资模式及布局方向。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国教育协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国网络教育及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国网络教育行业发展状况和特点，以及中国网络教育行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的网络教育行业发展态势作了详细分析，并对网络教育行业进行了趋向研判，是网络教育开发、经营企业、科研、投资机构等单位准确了解目前网络教育业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第三节 2024-2029年网络教育行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
1、行业活力系数比较及分析
2、行业投资收益率比较及分析
3、行业投资效益评估
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
第六部分 发展战略研究
第十一章 网络教育行业发展战略研究
第一节 网络教育行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国网络教育品牌的战略思考
一、网络教育品牌的重要性
二、网络教育实施品牌战略的意义
三、网络教育企业品牌的现状分析
四、我国网络教育企业的品牌战略
五、网络教育品牌战略管理的策略
第三节 网络教育经营策略分析
一、网络教育市场细分策略
二、网络教育市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、网络教育新产品差异化战略
第四节 网络教育行业投资战略研究
一、2019-2023年网络教育行业投资战略
二、2024-2029年网络教育行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十二章 研究结论及投资建议
第一节 网络教育行业研究结论及建议
第二节 网络教育子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和网络教育行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
图表目录
图表：网络教育行业生命周期
图表：网络教育行业产业链结构
图表：2019-2023年全球网络教育行业市场规模
图表：2019-2023年中国网络教育行业市场规模
图表：2019-2023年网络教育行业重要数据指标比较
图表：2019-2023年中国网络教育市场占全球份额比较
图表：2019-2023年网络教育行业利润总额
图表：2019-2023年网络教育行业资产总计
图表：2019-2023年网络教育行业负债总计
图表：2019-2023年网络教育行业竞争力分析
图表：2019-2023年网络教育行业主营业务收入
图表：2019-2023年网络教育行业主营业务成本
图表：2019-2023年网络教育行业销售费用分析
图表：2019-2023年网络教育行业管理费用分析
图表：2019-2023年网络教育行业财务费用分析
图表：2019-2023年网络教育行业销售毛利率分析
图表：2019-2023年网络教育行业销售利润率分析
图表：2019-2023年网络教育行业成本费用利润率分析
图表：2019-2023年网络教育行业总资产利润率分析
图表：2019-2023年网络教育行业集中度
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/bg/20170126/12651.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
