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报告简介

互联网+是全国性的，就如三个代表一样，各地政府都会提出建设主方案，然后招标或者外包给能够帮助企

业做转型的服务型企业去具体执行。在今后长期的互联网+实施过程中，政府将扮演的是一个引领者与推动

者的角色。

所谓饼干的词源是烤过两次的面包，即从法语的bis(再来一次)和cuit(烤)中由来的。是用面粉和水或牛奶不

放酵母而烤出来的，作为旅行、航海、登山时的储存食品，特别是在战争时期用于军人们的备用食品是非

常方便适用的。初期饼干的产业是上述所说的长期的航海或战争中的紧急食品的概念开始以HandMade-

Type(手工形态)传播，产业革命以后因机械技术的发达，饼干的制作设备及技术迅速发展，扩散到全世界

各地。饼干类包含饼干(Biscuit)，曲奇饼干(Cookies)，苏打饼干(Cracker)和披萨饼干(Pizza)等等。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国饼干行业及各子行业的发展状况、上

下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国饼干行业发展状况和

特点，以及中国饼干行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球饼干行业发展态势作了详细分

析，并对饼干行业进行了趋向研判，是饼干生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前饼干行

业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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