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报告简介

企业越来越多地运用资本的力量来构建自己的“互联网+”模式，在电商方面、O2O方面、并购互联网+公

司等方面有更多的动作。未来各行业必定有更多、更好和更新的“互联网+”的产品、服务和模式出现，而

更好地理解和具备实业、资本、互联网思维和资源的企业将具备更强的竞争力和优势，并推动各行业往更

高更广的方向发展。

随着生活水平的提高和环保意识的加强，人们日常做饭用的燃料已经从木柴、煤等资源浪费严重，污染严

重的常规能源转变为使用天然气和煤气，甚至是电等清洁能源了。在这里燃气表就要发挥其作用了，有了

它的自动累计功能，使得那些使用天然气或管道煤气的人家，可以方便地知道用了多少气，以便能按照每

月消耗燃气的立方米数缴费。

燃气表与古老的火车头有着相同的原理，靠燃气的压力对外做功，推动滚轮计数器计数。具体怎么做呢?把

火车头中的汽缸、活塞机构大大简化一番，用“风箱”代替汽缸，用“薄膜”代替活塞。所谓“风箱”不

过是用金属做成的空盒子而已，盒子由两半拼起来，中间夹一张柔软而不透气的薄膜。

智能燃气表市场很大程度取决于燃气的渗透，近年来我国大力发展城镇居民天然气普及工作，给智能燃气

表行业带来了很大希望。根据计量协会的相关数据，当前我国智能燃气表渗透率50%左右，年销量超过2

000万台，市场规模80亿元。我们预测智能燃气表的市场将保持25%的增速水平，未来整体市场空间可以

达到600亿元。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国燃气表行业及各子行业的发展状况、

上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国燃气表行业发展状

况和特点，以及中国燃气表行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球燃气表行业发展态势作

了详细分析，并对燃气表行业进行了趋向研判，是燃气表生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了

解目前燃气表行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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