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报告简介

与传统企业相反的是，当前“全民创业”时代的常态下，与互联网相结合的项目越来越多，这些项目从

诞生开始就是“互联网+”的形态，因此它们不需要再像传统企业一样转型与升级。“互联网+”正是要

促进更多的互联网创业项目的诞生，从而无需再耗费人力、物力及财力去研究与实施行业转型。

乳液是一种液态霜类护肤品，因为看起来纯白如牛奶，所以叫乳液。乳液具有良好的润肤作用，也有保

湿效果，特别适合干燥的春，秋两季使用，如果肌肤是中性，也可以冬季使用。春秋两季使用时，除了

润肤保湿效果外，还可以隔离外界干燥的气候，防止肌肤水分流失过快，避免肌肤干裂，起皮，是干燥

季节外出时必用的护肤品。

乳液作为护肤品，最大的特点就是含水量很高，可以瞬间滋润肌肤，为干燥肌肤补充水分。加上乳液可

以在肌肤表面形成轻薄透气的保护膜，可防止水分流失，起到了极佳的保湿效果。因此与单纯补水型的

化妆水相比，乳液更适合在干燥季节使用。此外，乳液中的油脂比起水分，滋润度更好。所以不管肌肤

是缺水干性肌肤，还是缺油干性肌肤，乳液都是不错的选择。按照各品牌商品的平均价位，可以将化妆

品品牌分为低端、中端、中高端和高端，低端品牌的价位通常低于100元，中端品牌的价位通常介于100

-200元之间，中高端品牌通常位于200-

400元，高端品牌的价位通常要高于400元。若简单分为两类，中高端品牌和高端品牌通常被归为高端品

牌，而中端品牌和低端品牌也可以统一称为大众品牌。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及

海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国乳液行业及各子行业的发展状

况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国乳液行业发

展状况和特点，以及中国乳液行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球乳液行业发展态势
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作了详细分析，并对乳液行业进行了趋向研判，是乳液生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了

解目前乳液行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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