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报告简介

企业越来越多地运用资本的力量来构建自己的“互联网+”模式，在电商方面、O2O方面、并购互联网+公

司等方面有更多的动作。未来各行业必定有更多、更好和更新的“互联网+”的产品、服务和模式出现，而

更好地理解和具备实业、资本、互联网思维和资源的企业将具备更强的竞争力和优势，并推动各行业往更

高更广的方向发展。

护手霜，愈合及抚平肌肤裂痕，干燥，能够有效预防及治疗秋冬季手部粗糙干裂。秋冬季节经常使用可以

使手部皮肤更加细嫩滋润。经常做家务的人手会接触洗洁精、皂液等碱性物质，手部肌肤容易受到腐蚀而

变得粗糙，可经常涂抹标有“天然果油”类配方的护手霜，这类护手霜含有天然胶原及维生素E等修复性元

素，其中的果酸等成分对碱性物质有极强的综合修复作用;另外，使用护手霜的同时最好配合其他的保护手

段，如在做家务和其他劳动时最好戴上外层橡胶、内层棉质的手套，以保护双手不受腐蚀。

我国护手霜行业市场份额排名前十品牌分别为：美加净、隆力奇、茱莉蔻、妮维雅、百雀羚、欧舒丹、大

宝、相宜本草、欧珀莱、曼秀雷敦。从品牌检测情况来看，美加净、隆力奇、茱莉蔻成为最热销的三大品

牌，护手霜市场前十品牌市场占有率达60%。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国护手霜行业及各子行业的发展状况、

上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国护手霜行业发展状

况和特点，以及中国护手霜行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球护手霜行业发展态势作

了详细分析，并对护手霜行业进行了趋向研判，是护手霜生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了

解目前护手霜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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