
2024-2029年互联网+节能灯泡行业供需现状及投资布局分析报告

报告简介

与传统企业相反的是，当前“全民创业”时代的常态下，与互联网相结合的项目越来越多，这些项目从诞

生开始就是“互联网+”的形态，因此它们不需要再像传统企业一样转型与升级。“互联网+”正是要促进

更多的互联网创业项目的诞生，从而无需再耗费人力、物力及财力去研究与实施行业转型。

普通日光灯是感性负载，对线路的电流滞后效应起到扩大的作用，不利于线路的功率因数提高，而节能灯

泡人为的并入了电容，整个电路呈容性，有利于提高整个回路的功率因数，因此它具有节能的作用。如果

单纯节能灯泡个体和日光灯相比，它们的发光效率相差无几，因为它和日光灯原理是一样的，灯管内部都

是充装的汞蒸汽和在灯管上涂荧光粉。

节能灯它是1978年由国外厂家首先发明的，由于它具有光效高(是普通灯泡的5倍)，节能效果明显，寿命长

(是普通灯泡的8倍)，体积小，使用方便等优点，受到各国人民和国家的重视和欢迎，我国于1982年，首先

在复旦大学电光源研究所成功研制SL型紧凑型荧光灯，二十年来，产量迅速增长，质量稳步提高，国家已

经把它作为国家重点发展的节能产品(绿色照明[1]产品)作为推广和使用。在相当一段长的时间内，一些地

方和厂家盲目的大上节能灯项目，由于其在资金、技术、原材料以及工艺在没有充分落实的情况下，匆匆

上马使得产品质量得不到保障，各企业的产品质量的不平衡，恶性竞价搞乱了市场，不按工艺要求生产，

组装厂选用不合要求的灯管和元器件拼凑组成，质次价低，严重损坏了节能灯的声誉，光效低，寿命短，

一致性差，造成社会上产生节能灯节能不节钱的说法，给节能灯的推广带来了很大的负面影响。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国节能灯泡行业及各子行业的发展状况

、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国节能灯泡行业发

展状况和特点，以及中国节能灯泡行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球节能灯泡行业发

展态势作了详细分析，并对节能灯泡行业进行了趋向研判，是节能灯泡生产、经营企业，科研、投资机构

等单位准确了解目前节能灯泡行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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