北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国汽车音响行业发展前景及投资战略研究报告
报告简介
中国经济持续高速发展，汽车的需求量迅速增长，走私汽车更是乘虚而入，汽车音响的发展也迎来了新的机遇。通过各种途径，先锋、索尼、建伍、狮龙等国外品牌率先进入国内市场;及后，阿尔派、歌乐、蓝宝、来福、松下等诸多品牌更是蜂拥而至。单碟CD机、多碟CD组合、功放、喇叭、低音炮等前所未有的高档商品，在以质量、技术、功能、音响效果等卖点的支持下，随着汽车拥有量快速增长，带来了兴旺的市场需求。
在中国轿车用户中，只有不到10%的车主更换了影音设备。而发达国家的售后规模达到70%以上，世界较大的汽车影音制造商的主要目标也是针对售后市场。可以说中国汽车影音市场还处于刚刚起步阶段，随着中国居民收入的提高和消费观念的转变，国内汽车消费需求的增加，人们对高质量影音产品的追求，市场在不断扩大，可以预见，今后中国汽车影音售后市场的比重不断提高，国产品牌将会迎来一个快速的发展时期。
目前，私人汽车已经成为新车销售的主流，随着越来越多的驾车人士对车内娱乐销售有了更多更高的要求，汽车音响的功能正逐渐多元化，已经从以前单一的声音播放扩大到了现在的音乐、影片、导航、娱乐、监控等多元功能。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国汽车音响行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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