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报告简介

传统蛋糕企业联姻电子商务，对于新型B2C蛋糕企业而言，其耳目一新的产品与服务方式受到众多消费者喜

爱，但是产品长期的单一性无法满足消费者多样的需求，21cake、莫菲等目前虽然已经开展月饼、咖啡、

巧克力等产品的研发，但是依然需要在主打产品蛋糕方面求变、求创新，以满足不同年龄段、不同层次消

费人群的要求。

目前，好利来，味多美、金凤成祥也纷纷加强对电子商务领域的开拓，大到蛋糕、小到西点、面包，均可

通过网站或打电话订购，并提供送货服务。北京焙烤食品糖制品工业协会会长高波表示，从最初网上订购

月饼到如今延伸到其他产品，传统烘焙企业与电子商务的结合，是行业重要的发展方向与发展趋势。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国蛋糕行业及各子行业的发展状况、上

下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国蛋糕行业发展状况和

特点，以及中国蛋糕行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球蛋糕行业发展态势作了详细分

析，并对蛋糕行业进行了趋向研判，是蛋糕生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前蛋糕行

业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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