北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国无人机行业竞争格局分析与投资风险预测报告
报告简介
随着“中国制造2025”的提出，我国加快推进以智能制造为核心的工业4.0战略。而作为智能制造与通用航空融合发展的无人机未来发展前景广阔。
无人机作为军用飞机未来发展方向，各国都很重视其研发的投入。目前世界无人机技术最为先进的是美国、以色列和欧洲，处于第一梯队;而中国、俄罗斯等处于第二梯队。近10年中国相继研发出各款尖端无人机，目前已拥有美国所有类型的尖端无人机，追赶势头强劲。在民用无人机领域，中国已经走在全球前列。
世界无人机市场主要集中在北美，交易额占比超过全球一半，2018年达到57%;其次是欧洲市场，占比达到20%。亚洲和大洋洲分列三、四位，占比分别是15%和4%。其他地区占比为4%。2018年，全球无人机市场规模为101.5亿美元，同比增长45.6%。
中国无人机市场进一步发展与成熟，2018年，随着消费级无人机的持续火热以及农业植保、物流等工业级无人机领域市场的爆发，中国无人机市场规模实现了突破式增长。2016-2019年我国无人机市场规模逐年增长，2019年我国无人机市场规模为238亿元，同比增长38.43%。
近年来，迅猛发展的无人机产业正为我国通航业务发展带来新动力，我国无人机保有量和无人机运营企业数量都在快速增长。自2017年6月1日开始无人机用户实名登记，截至2019年底全行业实名登记无人机共39.2万架，比2018年新增10.7万架，同比增长37.5%。截至2019年末，我国民航业无人机拥有者注册用户达37.1万个，较2018年末增长了10万个，同比增长36.9%。其中个人用户为32.4万个，比上年增长了8.4万个;企业、事业、机关法人单位用户为4.7万个，比上年增长了1.6万个。截至2020年末，全行业注册无人机共52.36万架，2020年无人机经营性飞行活动159.4万飞行小时，同比增长36.4%。
无人机市场发展逐步规范化，2020年5月21日，中国民航局正式印发了《民用无人驾驶航空试验基地(试验区)建设工作指引》。《指引》主要强调了试验区建设的目的意义、建设原则、基本条件、布局选址、目标定位、重点任务、建设程序和保障措施。首批试验区的申报截止于2020年7月31日，民航局将根据试验区工作的整体布局、实际需求和效果分批逐步扩大范围，统筹推进无人驾驶航空试验区建设。2020年6月，国家市场监督管理总局发布2020年第14号国家标准公告，批准236项推荐性国家标准，其中包括国家标准《无人机用氢燃料电池发电系统》，标准的制定将进一步规范无人机用氢燃料电池发电系统及其与其配套使用的氢气储存和供应系统的技术和安全要求。2020年7月，国务院办公厅正式印发《国务院2020年立法工作计划》明确将《无人驾驶航空器飞行管理暂行条例》的制定纳入国务院2020年立法工作计划。该条例指出，民用无人机制造的行业管理部门由国务院工业主管部门负责，运行和运营管理部门由民用航空主管部门即民航局负责，产品认证与监督由市场监督管理部分负责。
无人机用途广泛，成本低，效费比好;无人员伤亡风险;生存能力强，机动性能好，使用方便，在现代战争中有极其重要的作用，在民用领域更有广阔的前景。随着通用航空和无人机相关政策的出台，无人机行业更是获得了巨大的发展机遇，智能化、隐身化、集成化、民用化趋势凸显。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外无人机行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对无人机下游行业的发展进行了探讨，是无人机及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握无人机行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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一、无人机品牌的重要性 
二、无人机实施品牌战略的意义 
三、无人机企业品牌的现状分析 
四、无人机企业的品牌战略 
五、无人机品牌战略管理的策略 
第二节 无人机经营策略分析 
一、无人机市场未来优势策略 
二、无人机市场创新策略 
三、品牌定位与品类规划 
第三节 无人机行业投资战略研究 
一、2024-2029年无人机行业投资战略 
二、2024-2029年细分行业投资战略 
第十六章 研究结论及发展建议 
一、行业发展策略建议 
二、行业投资方向建议 
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