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2024-2029年中国抽油烟机行业产销需求与投资前景预测分析报告
报告简介
中国油烟机行业历经30年成长，正式迈入“而立之年”——以1984年为时间节点，以中国生产的第一台吸油烟机在德国慕尼黑商品博览会亮相为标志，开启了中国吸油烟机新时代。
吸油烟机行业30年来，为满足中国消费者的物质文化生活需求做出了极大贡献。从上海桅灯厂设计和生产出第一台吸油烟机之后，中国消费者开始享受到洁净的厨房环境，随后的30年中，吸油烟机行业在以使用功能为核心的诸多方面，坚持质量和创新，行业从薄型机、深型机(中式机)、欧式机、欧式外观中国芯，到今天品类百花齐放，产品不断进化，质量持续提升，为百姓提供性能良好的产品，健康、清洁的厨房环境，使吸油烟机行业的社会认知度和美誉度越来越高。目前，吸油烟机已经成为为数不多的具有鲜明本土特色的厨电品类之一。
中国制造中能牢牢占据国内高端市场的行业并不多，吸油烟机是有一席之地的。吸油烟机行业不断的自主研发，在核心功能上持续创新，坚持价值理念和共赢路线，建立品牌，深耕渠道，做出了品位和价值，产品高附加值和高利润率是得到消费者认可的。更为难能可贵的是，也得到了行业跨国公司的认可，中国高端吸油烟机无论是在研发设计、制造工艺、市场开发、渠道建设及品牌建设上确实有很多值得学习的地方，特别是在核心技术上具备了很强的竞争力。这是吸油烟机行业经过多年自身努力，为中国制造赢得的尊重和荣誉。
随着人们生活水平的提高，消费者的诉求也越来越高，吸油烟机已经不是满足简单需求的产品。当厨房空气清洁的需求满足后，消费者又有了保护室外大气环境的新诉求。在去年国务院颁布的《大气污染防治行动计划》中，也明确提出要推广高效净化家用吸油烟机的要求。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对抽油烟机相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外抽油烟机行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要抽油烟机品牌的发展状况，以及未来中国抽油烟机行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了抽油烟机市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是抽油烟机生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前抽油烟机行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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