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2024-2029年中国有机农业行业发展全景调研与投资趋势预测研究报告
报告简介
有机农业(英文名称：Organic Agriculture)是指在生产中完全或基本不用人工合成的肥料、农药、生长调节剂和畜禽饲料添加剂，而采用有机肥满足作物营养需求的种植业，或采用有机饲料满足畜禽营养需求的养殖业。
从2014年开始，我国有机产品产值一直在1000亿元以上，与2018年相比，2019年我国有机产品产值增加了6亿元，同比增长0.36%。截至2019年12月31日，按照中国有机产品标准进行生产有机作物种植面积为220.2万公顷，有机植物总产量为1245.1万吨。野生采集总生产面积为155万公顷，野生采集总产量为32.1万吨。
2018年12月认监委启动了第二次修订实施规则的工作。2019年8月30日，国家市场监督管理总局、国家标准化管理委员会批准发布《有机产品 生产、加工、标识与管理体系要求》(GB/T 19630-2019)国家标准，自2020年1月1日开始实施。随着有机农业生产标准、认证标准和管理措施的不断在完善和发展，政府和社会的监管、监督力度不断增强，有机农业生产企业行业自律意识在增强，我国有机农业生产进入规范发展时期。在国内外市场巨大需求的推动下，我国有机农业正在进入快速发展时期。2021年2月21日，2021年中央一号文件《中共中央 国务院关于全面推进乡村振兴加快农业农村现代化的意见》发布。“十四五”开局之年，针对全面推进乡村振兴，加快农业农村现代化，文件提出了“加强农产品质量和食品安全监管，发展绿色农产品、有机农产品和地理标志农产品，试行食用农产品达标合格证制度，推进国家农产品质量安全县创建”等一系列要求。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国有机农业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国有机农业行业发展状况和特点，以及中国有机农业行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的有机农业行业发展态势作了详细分析，并对有机农业行业进行了趋向研判，是有机农业开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前有机农业业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、有机粮食生产技术
1、产地要求
2、品种选择
3、培育壮秧
4、栽培技术
5、病虫害的防治
二、有机蔬菜生产技术
1、产地要求
2、品种选择
3、种植制度
三、有机畜禽养殖技术分析
1、育种技术
2、动物饲养
第二节 有机农产品采后处理技术
一、果蔬采后处理技术与手段
1、整理与挑选
2、预冷
3、清洗和涂蜡
4、分级
5、包装
6、预贮愈伤
二、有机果蔬保鲜方式与方法
1、简易贮藏保鲜
2、机械冷藏保鲜
3、气调贮藏
4、临界低温高湿保鲜
5、冷温高湿结合杀菌贮藏法
6、涂膜保鲜
7、高压保鲜
8、低压保鲜
9、细胞膨压调控保鲜
第三节 有机产品加工技术分析
一、有机产品加工基本原则
1、可持续发展原则
2、营养物质最小损失原则
3、加工过程无污染原则
4、无环境污染原则
5、产品的可追踪原则
二、有机产品加工厂选择
1、基本要求
2、环境要求
三、有机产品加工卫生条件
1、建筑布局
2、卫生设施
3、地面、墙壁处理
4、污水、垃圾和废气物排放处理
5、有害生物防治
四、有机食品加工工艺技术
1、有机食品加工配料、添加剂和加工助剂
2、有机食品加工预处理
3、有机食品加工工艺要求
第四部分 竞争格局分析
第九章 有机农业产业集群发展及区域市场分析
第一节 中国有机农业产业集群发展特色分析
一、长江三角洲有机农业产业发展特色分析
二、珠江三角洲有机农业产业发展特色分析
三、环渤海地区有机农业产业发展特色分析
四、闽南地区有机农业产业发展特色分析
第二节 有机农业重点区域市场分析预测
一、行业总体区域结构特征及变化
1、区域结构总体特征
2、行业区域集中度分析
3、行业区域分布特点分析
4、行业规模指标区域分布分析
5、行业效益指标区域分布分析
6、行业企业数的区域分布分析
二、有机农业重点区域市场分析
1、江苏
2、浙江
3、上海
4、福建
5、广东
第十章 2024-2029年有机农业行业领先企业经营形势分析
第一节 四川攀星绿色食品集团有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第二节 江苏田娘农业科技有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第三节 浙江绿叶生态农业发展有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第四节 云南迪思企业集团坚果有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第五节 湖南博野有机农业有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第六节 陈巴尔虎旗泰丰生态农牧业有限责任公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第七节 惠州东进农牧股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第八节 江西万载锦江有机食品有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第九节 绿都集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第十节 福州超大嘉和茶业有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业经营情况分析
三、企业产品结构及新产品动向
四、企业销售渠道与网络
五、企业经营状况优劣势分析
第五部分 发展前景展望
第十一章 中国有机农业发展趋势与前景预测
第一节 有机农业市场前景分析
一、有机农业市场发展趋势分析
二、有机农业市场发展前景预测
第二节 有机农业市场投资分析
一、有机农业投资特性分析
1、行业进入壁垒分析
2、行业盈利模式分析
3、行业盈利因素分析
二、有机农业投资风险分析
1、行业政策风险及提示
2、行业市场风险及提示
三、有机农业投资项目分析
1、隆平高科布局有机农业
2、联想集团布局有机农业
3、其他有机农业投资项目
四、有机农业投资建议
1、加大资金投入
2、加强科技研发
3、建立、培育和完善中介服务组织
4、建立有机农业生产体系和认证制度
第十二章 2024-2029年有机农业行业投资机会与风险防范
第一节 有机农业行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、有机农业行业投资现状分析
1、有机农业产业投资经历的阶段
2、2019-2023年有机农业行业投资状况回顾
3、2019-2023年中国有机农业行业风险投资状况
4、2024-2029年我国有机农业行业的投资态势
第二节 2024-2029年有机农业行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、有机农业行业投资机遇
第三节 2024-2029年有机农业行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第四节 中国有机农业行业投资建议
一、有机农业行业未来发展方向
二、有机农业行业主要投资建议
三、中国有机农业企业融资分析
1、中国有机农业企业IPO融资分析
2、中国有机农业企业再融资分析
第六部分 发展战略研究
第十三章 2024-2029年有机农业行业面临的困境及对策
第一节 2019-2023年有机农业行业面临的困境
第二节 有机农业企业面临的困境及对策
一、重点有机农业企业面临的困境及对策
1、重点有机农业企业面临的困境
2、重点有机农业企业对策探讨
二、中小有机农业企业发展困境及策略分析
1、中小有机农业企业面临的困境
2、中小有机农业企业对策探讨
三、国内有机农业企业的出路分析
第三节 中国有机农业行业存在的问题及对策
一、中国有机农业行业存在的问题
二、有机农业行业发展的建议对策
1、把握国家投资的契机
2、竞争性战略联盟的实施
3、企业自身应对策略
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第四节 中国有机农业市场发展面临的挑战与对策
第十四章 有机农业行业发展战略研究
第一节 有机农业行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国有机农业品牌的战略思考
一、有机农业品牌的重要性
二、有机农业实施品牌战略的意义
三、有机农业企业品牌的现状分析
四、我国有机农业企业的品牌战略
五、有机农业品牌战略管理的策略
第三节 有机农业经营策略分析
一、有机农业市场细分策略
二、有机农业市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、有机农业新产品差异化战略
第四节 有机农业行业投资战略研究
一、2019-2023年有机农业行业投资战略
二、2024-2029年有机农业行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十五章 研究结论及投资建议
第一节 有机农业行业研究结论及建议
第二节 有机农业子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和有机农业行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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