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报告简介
空气净化器又称空气清洁器、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物，有效提高空气清洁度的产品，其在居家、医疗、工业领域均有应用。随着全球环境的不断恶化，空气污染成为威胁人类健康的头号杀手，空气净化器已成为全球家电市场备受关注与追捧的热门产品。
近年来，我国多个城市连续受大范围雾霾天气影响，空气质量呈现重度污染状态。持续不断的雾霾天气，使呼吸道疾病患者爆发性的增长。而严重的空气污染，更炒热了空气净化器市场。2020年全年中国净化器市场规模销额62.6亿元，同比下滑30.9%，销量379.5万台，同比下滑18.5%。2020年，中国空气净化器销量为379.5万台，同比下降18.5%;销售额为62.6亿元，同比下滑31%。在2020年疫情的影响下，居民对于健康的重视程度不断提升，将带动空气净化器产品的需求增长。受到2020年新冠肺炎疫情的影响，中国空气净化器行业的线下销售市场销售受到较大冲击，其销售额同比下降65%至14.5亿元;而2020年疫情最严重的时期，线上渠道在受到居民对于空气质量的需求增加的影响下，销售规模激增，但随着我国对疫情的有效防控，线上渠道销售规模也出现回落，2020年全年线上渠道实现销售额48.1亿元，同比下降3%。但从整体来看，2020年线上市场成为行业的主流销售渠道，且占据绝对优势，占行业总销售额的76.8%。
2020年11月21日，中国商务部发布《出口商品技术指南 空气净化器》该指南针对各国或地区空气净化器的最新技术法规、电气安全标准、性能标准等进行归纳和分析。
我国现有的空气净化器企业多以中小企业为主，产量不见规模，提供的产品也是参差不齐，总体呈现鱼目混珠的空气净化器市场;此外，空气净化器产品的同质化现象严重，商家主要是以低价来占据市场份额，在技术和创新上没有太大成效;还有就是随着智能时代的来临，智能家居的深入发展，空气净化器并没有跟上脚步，处于滞后的状态，这都是导致空气净化器的市场发展不稳定的原因，这些问题亟待解决。未来我国空气净化器行业市场能否突破“市场乱、价格乱、功能乱、技术乱、宣传乱、检测乱、渠道乱、售后乱”等问题难题，这对现阶段行业发展的企业来说是巨大的挑战。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、空气净化器(中国)行业联盟、中国家用电器协会、中国国际室内环境品质空气净化行业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国空气净化器及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势与技术等进行了分析，并重点分析了我国空气净化器行业发展状况和特点，以及中国空气净化器行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的空气净化器行业发展态势作了详细分析，并对空气净化器行业进行了趋向研判，是空气净化器生产、经营企业，科研，投资机构等单位准确了解目前空气净化器业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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1、中国空气净化器行业主要的客户价值主张要素分析
2、互联网+空气净化器行业价值主张创新策略分析
3、互联网+空气净化器行业电商渠道构建策略分析
六、中国互联网+空气净化器行业客户关系创新分析
七、中国互联网+空气净化器行业收入来源创新分析
八、中国互联网+空气净化器行业合作伙伴创新分析
九、中国互联网+空气净化器行业成本机构优化分析
第四节 “互联网+”背景下空气净化器行业发展前景分析
一、“互联网+”背景下空气净化器行业面临的机遇和挑战
1、互联网+给空气净化器行业带来的突破机遇分析
2、互联网+给空气净化器行业带来的挑战分析
3、互联网+空气净化器行业融合创新机会分析
二、中国空气净化器行业电商发展现状及前景预测
1、中国空气净化器行业电商交易规模分析
2、中国空气净化器行业电商盈利情况分析
3、中国空气净化器行业电商市场现存问题
4、中国空气净化器行业电商市场趋势分析
5、中国空气净化器行业电商市场规模预测
第十一章 空气净化器消费者行为分析
第一节 消费者属性特征
一、消费者年龄分析
二、消费者性别分析
三、消费者学历分析
四、消费者收入水平分析
五、消费者职业分析
第二节 消费者获知渠道分析
一、广告推荐
二、朋友推荐
三、销售员推荐
四、自己了解
第三节 消费者购买行为分析
一、消费者需求特征
二、消费者购买目的
三、消费者购买驱动因素
四、消费者购买渠道分析
五、消费者产品使用感受
第四节 影响消费者购买的因素分析
一、产品价格
二、产品功能
三、产品外观
四、产品品牌
第四部分 竞争格局分析
【空气净化器市场竞争程度怎样?集中度有什么变化?区域市场发展情况如何?区域市场发展潜力如何?品牌企业经营情况怎样?】
第十二章 空气净化器重点省市市场分析
第一节 中国空气质量最差的省市净化器市场需求分析
一、河北省
1、主要污染城市空气质量发展现状
2、空气净化器需求规模分析
3、空气净化器市场发展现状
二、河南省
1、主要污染城市空气质量发展现状
2、空气净化器需求规模分析
3、空气净化器市场发展现状
三、长春
1、主要污染城市空气质量发展现状
2、空气净化器需求规模分析
3、空气净化器市场发展现状
四、哈尔滨
1、主要污染城市空气质量发展现状
2、空气净化器需求规模分析
3、空气净化器市场发展现状
五、沈阳
1、主要污染城市空气质量发展现状
2、空气净化器需求规模分析
3、空气净化器市场发展现状
六、济南
1、主要污染城市空气质量发展现状
2、空气净化器需求规模分析
3、空气净化器市场发展现状
第二节 空气质量最好的省市空气净化器市场销售分析
一、海南省
1、空气净化器市场销量分析
2、空气净化器市场结构特点分析
3、空气净化器市场发展潜力
二、福建省
1、空气净化器市场销量分析
2、空气净化器市场结构特点分析
3、空气净化器市场发展潜力
三、广东省
1、空气净化器市场销量分析
2、空气净化器市场结构特点分析
3、空气净化器市场发展潜力
四、西藏
1、空气净化器市场销量分析
2、空气净化器市场结构特点分析
3、空气净化器市场发展潜力
五、云南省
1、空气净化器市场销量分析
2、空气净化器市场结构特点分析
3、空气净化器市场发展潜力
六、贵州
1、空气净化器市场销量分析
2、空气净化器市场结构特点分析
3、空气净化器市场发展潜力
第三节 空气质量一般的省市空气净化器市场分析
一、北京
1、空气净化器市场发展现状
2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
二、天津
1、空气净化器市场发展现状
2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
三、武汉
1、空气净化器市场发展现状
2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
四、西安
1、空气净化器市场发展现状
2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
五、太原
1、空气净化器市场发展现状
2、空气净化器功能需求分析
3、畅销的空气净化器品牌分析
4、空气净化器市场发展前景
第十三章 2024-2029年空气净化器行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争格局分析
一、空气净化器行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
二、空气净化器行业企业竞争格局分析
1、不同地域企业竞争格局
2、不同规模企业竞争格局
3、不同所有制企业竞争格局
三、空气净化器行业产品竞争格局分析
1、外资产品占市场份额分析
2、产品价格竞争分析
3、产品竞争格局变化趋势
四、空气净化器行业品牌竞争格局分析
1、行业品牌发展现状
2、行业品牌结构分析
3、我国市场十大品牌外资占市场份额分析
五、空气净化器行业厂商竞争格局分析
1、主要厂商销量分析
2、主要厂商单品关注率分析
六、空气净化器行业区域消费格局分析
第二节 中国空气净化器行业竞争格局
一、空气净化器行业集中度分析
1、市场集中度分析
2、企业集中度分析
3、区域集中度分析
4、各子行业集中度
5、集中度变化趋势
二、空气净化器行业SWOT分析
1、空气净化器行业优势分析
2、空气净化器行业劣势分析
3、空气净化器行业机会分析
4、空气净化器行业威胁分析
三、中国空气净化器行业竞争格局变化趋势
第十四章 空气净化器行业领先企业经营形势分析
第一节 荷兰皇家飞利浦电子公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二节 夏普商贸(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第三节 松下电器(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第四节 大金(中国)投资有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第五节 美的集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第六节 博露雅迩(上海)商贸有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第七节 远大空品科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第八节 三星(中国)投资有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第九节 霍尼韦尔(中国)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十节 深圳市艾吉森环保科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十一节 奥得奥科技(厦门)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十二节 艾美特电器(深圳)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十三节 上海康特环保科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十四节 欧乐经典(北京)科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十五节 昆山康姆森环保科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十六节 青岛海尔股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十七节 上海日立家用电器有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十八节 莱克电气股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第十九节 安利(中国)日用品有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十节 TCL集团股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十一节 北京亚都环保科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十二节 江苏保丽洁环境科技股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十三节 富士通将军(上海)有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十四节 北京小米科技有限责任公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十五节 北京力天新园科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十六节 海信集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十七节 北京净美仕环境科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十八节 深圳市玖木科技发展有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第二十九节 格力电器(中山)小家电制造有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第三十节 伊莱克斯(中国)电器有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营分析
三、企业产品结构
四、企业网络分布
五、企业技术优势
六、企业主要市场分析
七、企业经营策略
八、企业发展动态
第五部分 发展前景展望
【未来空气净化器行业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎样?投资机会在哪里?有哪些投资建议?】
第十五章 2024-2029年空气净化器行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年空气净化器市场发展前景
一、2024-2029年空气净化器市场发展潜力
二、2024-2029年空气净化器市场发展前景展望
三、2024-2029年空气净化器细分行业发展前景分析
1、家用空气净化器行业前景广阔
2、商用空气净化器行业发展前景分析
3、工业空气净化器市场普及率提高
4、楼宇空气净化器成为楼宇开发的新趋势
第二节 2024-2029年空气净化器市场发展趋势预测
一、2024-2029年空气净化器行业发展趋势
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