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2021-2026年中国移动互联网广告行业市场深度调查与投资发展研究报告
报告简介
移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。是指互联网的技术、平台、商业模式和应用与移动通信技术结合并实践的活动的总称。
随着智能手机的大力推广和普及，推动着移动互联网市场规模的进一步扩张，用户规模不断攀升。截至2020年12月，中国移动互联网用户规模达10.32亿，同比增长1.39%，移动互联网月活跃用户规模同比增长率下降。2020年，移动互联网接入流量消费达1656亿GB，比上年增长35.7%;移动互联网月户均流量(DOU)达10.35GB/户·月，比上年增长32%;12月当月DOU高达11.92GB/户·月。其中，手机上网流量达到1568亿GB，比上年增长29.6%，在总流量中占94.7%。2021年一季度，移动互联网累计流量达482亿GB，同比增长35.3%，增速较1-2月提高3.5个百分点。其中，通过手机上网的流量达到462亿GB，同比增长34.5%，占移动互联网总流量的95.9%。3月当月户均移动互联网接入流量(DOU)达到12.74GB/户，同比增长34.1%，比上年同期高3.24GB/户。
互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推动我国经济社会发展的重要力量，随着智能手机的大量推广和普及，中国移动互联网市场规模保持稳定增长。2020年1-12月，国内手机市场总体出货量累计3.08亿部，同比下降20.8%;国内市场5G手机累计出货量1.63亿部、上市新机型累计218款，占比分别为52.9%和47.2%;国产品牌手机出货量累计2.70亿部，同比下降23.5%。
投融资状况方面，中国信通院数据显示，2020年，中国互联网行业共发生投融资事件1719笔，完成融资额360.7亿美元。分季度来看，2020年一季度融资笔数仅为309笔，环比下降35.5%，主要是受到2020年初新冠肺炎疫情的影响，导致中国经济受到相应影响，资本市场热度有所减缓;同时，2020年四季度融资笔数达481笔，环比下降1.8%，但其融资金额却高达156亿美元，环比增长86.2%，可见随着我国对疫情的有效防控，经济复苏较快，投融资规模也得到大幅增长。从投融资领域分布来看，2020年四个季度中国互联网投融资均集中在企业服务、电子商务、互联网金融、在线教育等领域，其中企业服务为四个季度榜首。此外值得注意的是，受到2020年新冠肺炎疫情影响，在线教育受到资本家关注，在2020年上半年在线教育投资笔数均进入前三，分别投融资38笔和35笔。
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