
2024-2029年中国啤酒行业市场调研分析及投资前景预测报告

报告简介

啤酒是当今世界各国销量最大的低酒精度的饮料，啤酒作为人们日常生活中的饮品，受人们日常饮食习惯

影响较大，批发零售业、餐饮业及夜场是啤酒的主要销售渠道和终端市场，消费群体的饮食习惯也将啤酒

是当今世界各国销量最大的低酒精度的饮料，啤酒作为人们日常生活中的饮品，受人们日常饮食习惯影响

较大，批发零售业、餐饮业及夜场是啤酒的主要销售渠道和终端市场，消费群体的饮食习惯也将影响对啤

酒的选择。国产啤酒纷纷试水中高端产品，青岛、燕京、珠江等国内啤酒企业在高端啤酒市场早有布局，

但是进口啤酒长期以来盘踞于高端市场，导致国产啤酒品牌无缘高端超市。

2020年，我国啤酒行业进入新周期，行业发展继续呈现出量平价升的趋势，2020年1-

12月，规模以上啤酒企业累计产量3411.11万千升，同比下降7.04%。2020年1-

12月，累计进口啤酒58.423万千升，同比下降20.2%;金额为48.1839亿元人民币，同比下降14.7%。202

0年1-

12月，累计出口啤酒38.674万千升，同比下降7.4%;金额为16.8115亿元人民币，同比下降4.5%。2021年

1-

3月国内规模以上啤酒企业产量合计821.99万千升，同比增长50.66%，我国已连续20年成为全球最大的啤

酒生产国，啤酒也是国内第一大消费酒类，市场普遍认为啤酒产量已经进入稳定期。

政策标准方面，2019年4月25日，《工坊啤酒及其生产规范》团体标准正式发布，作为小微型啤酒行业首

部管理型团体标准，必将会成为工坊啤酒规范化发展的问路石，也将会是啤酒产业发展的助推剂。2020年

7月，国家市场监督管理总局正式发布GB 4544-

2020《啤酒瓶》强制性标准。该标准对啤酒瓶的规格尺寸，使用期限等作出规定，为啤酒生产商提供新的

标准，进一步推进啤酒市场的标准化，规范化。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、51行业报告网、

全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国啤酒行业及各子行业的发

展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国啤酒行业

发展状况和特点，以及中国啤酒行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球啤酒行业发展态势

作了详细分析，并对啤酒行业进行了趋向研判，是啤酒生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解

目前啤酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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四、企业运营能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业发展能力分析

七、企业产品结构及新产品动向

八、企业啤酒销售渠道与网络

九、企业经营优劣势分析

十、企业最新发展动向分析

第二节 华润雪花啤酒(中国)有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业盈利能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业发展能力分析

五、企业产品结构及新产品动向
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六、企业啤酒销售渠道与网络

七、企业经营优劣势分析

第三节 北京燕京啤酒股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业运营能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业发展能力分析

七、企业产品结构及新产品动向

八、企业啤酒销售渠道与网络

九、企业经营优劣势分析

十、企业最新发展动向分析

第四节 百威英博啤酒投资(中国)有限公司

一、企业发展简况分析

二、主要经济指标分析

三、企业偿债能力分析

四、企业发展能力分析

五、企业产品结构及新产品动向

六、企业啤酒销售渠道与网络

七、企业经营优劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第五节 重庆啤酒股份有限公司

一、企业发展简况分析
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二、企业盈利能力分析

三、企业运营能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业发展能力分析

六、企业产品结构及新产品动向

七、企业啤酒销售渠道与网络

八、企业经营优劣势分析

九、企业最新发展动向

第六节 广州珠江啤酒集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业运营能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业发展能力分析

七、企业产品结构及新产品动向

八、企业啤酒销售渠道与网络

九、企业经营优劣势分析

十、企业最新发展动向分析

第七节 哈尔滨啤酒有限公司

一、企业发展简况分析

二、主要经济指标分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业啤酒销售渠道与网络
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五、企业经营优劣势分析

六、企业最新发展动向分析

第八节 百威英博雪津啤酒有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业啤酒销售渠道与网络

四、企业经营优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第九节 中国金星啤酒集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业啤酒销售渠道与网络

四、企业经营优劣势分析

五、企业发展方向

第十节 嘉士伯啤酒(广东)有限公司

一、企业发展简况分析

二、主要经济指标分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业啤酒销售渠道与网络

五、企业经营优劣势分析

第三部分 行业前景分析

第十一章 啤酒行业发展趋势分析

第一节 2019-2023年产业发展环境展望

第二节 2024-2029年我国啤酒行业趋势分析
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一、2024-2029年我国啤酒行业发展趋势分析

二、2024-2029年我国啤酒行业市场发展空间

三、2024-2029年我国啤酒行业政策趋向

四、2024-2029年我国啤酒行业价格走势分析

五、2019-2023年行业竞争格局展望

六、2024-2029年啤酒市场规模预测

第三节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十二章 啤酒行业发展前景预测

第一节 2024-2029年我国啤酒行业需求与消费预测

一、2024-2029年啤酒行业产品消费预测

二、2024-2029年啤酒行业市场规模预测

第二节 2024-2029年我国啤酒行业供需预测

一、2024-2029年啤酒行业供给预测

二、2024-2029年啤酒行业产量预测

三、2024-2029年啤酒市场销量预测

四、2024-2029年啤酒行业潜在需求预测

五、2024-2029年啤酒行业供需平衡预测

六、2024-2029年啤酒行业产品价格预测

七、2024-2029年主要啤酒行业产品进出口预测

第十三章 我国啤酒行业营销趋势及策略分析

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



第一节 啤酒行业销售渠道分析

一、营销分析与营销模式推荐

二、啤酒营销环境分析与评价

三、销售渠道存在的主要问题

四、营销渠道发展趋势与策略

第二节 啤酒行业营销策略分析

一、中国啤酒营销概况

二、啤酒营销策略探讨

1、中国啤酒产品营销策略浅析

2、啤酒新产品的市场推广策略

3、啤酒细分产品营销策略分析

第三节 啤酒营销的发展趋势

一、未来啤酒市场营销的出路

二、中国啤酒营销的趋势预测
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