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报告简介
从整个旅游过程来看，提供旅游产品的不同行业组成了一个链状结构，游客从旅游过程的始端到终端，需要众多的产业部门向其提供产品和服务来满足他的各种需求。其中，不仅包括旅行社、交通部门、餐饮、酒店、景区景点、旅游商店、旅游车船以及休闲娱乐设施等旅游核心企业，还关联到农业、园林、建筑、金融、保险、通讯、广告媒体以及政府和协会组织等辅助产业和部门。前者构成了产业链的链上要素，后者为产业链的动态链接与正常运营提供必要的保障和支持。旅行社是衔接旅游者和旅游目的地的中介，作为产品“分销商”，又是旅游产业链上游的“资源整合者”。
随着时代变迁，今天的旅行社业已经完成由原来直接提供实质性服务和居间性服务到现在只提供居间性服务的过度。居间性管理服务的智能化为旅行社业的规模化、品牌化经营提供了便利。
在逐利的驱动下，资本携手以互联网为代表的先进技术，大规模介入旅行社业。产业并购风起云涌，创新商业模式此起彼伏，在线旅行社业经营规模持续扩大，经营手法持续翻新，涉及的产业链条愈加丰富，旅行社业的传统经营范围已经被突破。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及旅行社专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国旅行社行业作了详尽深入的分析，为旅行社产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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