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报告简介

当被称为“美丽经济”的中国美容化妆品市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经取得了前所未有的成就

。中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品行业从小到大，由弱到强，

从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富生机活力的产业大军。化妆品企

业如雨后春笋般越来越多，名目繁多的化妆品品牌层出不穷，市场竞争愈演愈烈。

外资日化巨头大多有着几十年甚至上百年的品牌历史，在国际以及国内都有着不可磨灭的品牌影响力，高

端市场上更是牢牢把握绝大部分市场份额。但是国内亦涌现出一批优秀本土化妆品品牌，如上海家化旗下

的佰草集，上海伽蓝集团的自然堂以及相宜本草、美即面膜等，这也一定程度上改变了当下化妆品市场的

竞争格局。

2015-

2020年我国化妆品的消费规模从2049亿元增长到了3400亿元，复合增长率约为8.81%。据国家统计局统

计数据，2020年我国化妆品零售总额为3400亿元，同比增长了9.5%，2020年的疫情对整体经济造成了较

大的影响，在此环境下我国化妆品零售仍能保持增长。2021年1-

4月化妆品类目零售额为1216亿元，同比增长35.3%。2021年4月，化妆品零售额为272亿元，较去年同期

增长17.8%。总体来看，4月份化妆品消费市场保持稳定恢复态势。

2021年1月，国家市场监督管理总局发布《化妆品注册备案管理办法》，这是我国首部专门针对化妆品注

册备案管理的部门规章。2021年1月，国家及地方化妆品监管部门持续推出化妆品行业监管政策，作为《

中国食品药品鉴定研究所针对17种化妆品原料被禁用向社会发布征求意见稿》的细化和补充，在源头质量

和经营管理环节中进一步规范行业监管。2021年5月31日，国家药监局组织起草了《化妆品标签管理办法

》，鼓励化妆品注册人、备案人自本公告发布之日起，按照《办法》规定对化妆品进行标签标识。

中国化妆品行业从2020年至2021年5月已达97起融资事件，获融资的新锐品牌涵盖了护肤、彩妆、美瞳、

男士、美妆集合店等领域。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家工信部、中国香料香精化妆品工业协

会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国化妆

品行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重

点分析了我国化妆品行业发展状况和特点，以及中国化妆品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告

还对全球化妆品行业发展态势作了详细分析，并对化妆品行业进行了趋向研判，是化妆品经营企业，投资

机构等单位准确了解目前化妆品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第五节 雅芳(中国)有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析
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五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第六节 上海家化联合股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第七节 仙妮蕾德(广州)有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第八节 资生堂丽源化妆品有限公司

一、企业发展概况
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二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第九节 松泽化妆品(深圳)有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第十节 妮维雅(上海)有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



八、企业最新发展动向分析

第五部分 发展前景展望

第十一章 2024-2029年化妆品行业前景及趋势预测

第一节 2024-2029年化妆品市场发展前景

一、化妆品市场发展潜力

二、化妆品市场发展前景展望

三、化妆品细分行业发展前景分析

第二节 2024-2029年化妆品市场发展趋势预测

一、化妆品行业发展趋势分析

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

二、化妆品行业市场规模预测

1、化妆品行业市场容量预测

2、化妆品行业销售收入预测

三、化妆品行业细分市场发展趋势预测

第三节 2024-2029年中国化妆品行业供需预测

一、2024-2029年中国化妆品行业供给预测

二、2024-2029年中国化妆品行业产量预测

三、2024-2029年中国化妆品市场销量预测

四、2024-2029年中国化妆品行业供需平衡预测

第十二章 2024-2029年化妆品行业投资机会与风险防范

第一节 中国化妆品行业投资特性分析

一、化妆品行业进入壁垒分析

二、化妆品行业盈利模式分析

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



三、化妆品行业盈利因素分析

第二节 中国化妆品行业投资情况分析

一、化妆品行业总体投资及结构

二、化妆品行业投资规模情况

三、化妆品行业投资项目分析

第三节 中国化妆品行业投资风险

一、化妆品行业供求风险

二、化妆品行业关联产业风险

三、化妆品行业产品结构风险

四、化妆品行业技术风险

第四节 化妆品行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、化妆品行业投资机遇

第六部分 发展战略研究

第十三章 化妆品行业发展战略研究

第一节 化妆品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略
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七、竞争战略规划

第二节 对中国化妆品品牌的战略思考

一、化妆品品牌的重要性

二、化妆品实施品牌战略的意义

三、化妆品企业品牌的现状分析

四、中国化妆品企业的品牌战略

五、化妆品品牌战略管理的策略

第三节 化妆品行业经营策略分析

一、化妆品市场细分策略

二、化妆品市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、化妆品新产品差异化战略

第四节 化妆品行业投资战略研究

一、2019-2023年化妆品行业投资战略

二、2024-2029年化妆品行业投资战略

三、2024-2029年细分行业投资战略
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