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报告简介
自2009年美国IBM提出“智慧城市”概念以来，全球智慧城市建设加快，以智能化为特征的新一代信息技术在交通、能源、公用设施、医疗、水资源管理、公共安全、政府服务和教育等方面的智能实践和应用效果已经凸显。智慧城市建设成为全球城市发展的战略选择，是城市竞争的制高点。美国、日本、新加坡、韩国等国家纷纷加大智慧城市建设力度，开辟了城市发展的新模式。
中国智慧城市发展面临良好的政策环境，智慧城市已经被国家高层认同，除了城市经济社会发展的客观需求和科学技术的基础支撑之外，最重要的推动因素无疑是我国政府在政策层面的大力扶持和执行举措层面的科学实施。2020年5月12日，IMT-2020(5G)推进组安全工作组发布了《5G智慧城市安全需求与架构白皮书》，白皮书聚焦5G智慧城市的安全需求、安全参考架构及安全解决方案建议，旨在为垂直行业开展5G应用提供安全指引和最佳实践参考。2021年3月16日，工信部发布《2021年工业和信息化标准工作要点》，指出要推进新技术新产业新基建标准制定，其中，明确指出要稳步推进智慧城市的融合创新标准制定。2021年5月6日，住房和城乡建设部、工业和信息化部联合发布《关于确定智慧城市基础设施与智能网联汽车协同发展第一批试点城市的通知》，确定北京、上海、广州、武汉、长沙、无锡等6个城市为智慧城市基础设施与智能网联汽车协同发展第一批试点城市。通知要求上述试点城市须制定完善试点工作方案备案;试点城市还要建立健全统筹协调机制，落实资金等保障措施，确保试点工作取得成效，形成可复制可推广的经验。
在支出规模上，2020年，中国智慧城市市场支出规模达到259亿美元。未来，智慧城市解决方案朝多领域发展。在城市试点数量上，截止至2020年4月初，住建部公布的智慧城市试点数量已经达到290个。如果计算科技部、工信部、国家测绘地理信息局、发改委所确定的智慧城市相关试点数量，目前我国智慧城市试点数量累计已达749个。从我国智慧城市项目建设情况来看，根据中国招投标公共服务平台披露项目，我国智慧城市及相关项目从2018年开始迅速增多，2018年当年中标项目达到14252个，2019年数量增长55.4%至22149个，2020年一季度，中标项目已经有7985个。在投资规模上，根据IDC的数据，2020年，全球智慧城市投资规模达到1,144亿美元，中国智慧城市投资规模达到241亿美元，预计2024年超过450亿美元。
本报告利用中道泰和长期对智慧城市行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、51行业报告网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个智慧城市行业的市场走向和发展趋势。
报告对中国智慧城市行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国智慧城市行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助智慧城市企业、学术科研单位、投资企业准确了解智慧城市行业最新发展动向，及早发现智慧城市行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握智慧城市行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避智慧城市行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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6.3 中国互联网+智慧城市行业投资机会及建议
6.3.1 中国互联网+智慧城市行业投资机会分析
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5)企业发展能力分析
(3)企业互联网+智慧城市投资布局
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(5)企业最新发展动向
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(4)企业互联网+智慧城市产品/服务分析
(5)企业最新发展动向
7.1.4 企业四
(1)企业基本信息分析
(2)企业经营情况分析
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3)企业运营能力分析
4)企业偿债能力分析
5)企业发展能力分析
(3)企业互联网+智慧城市投资布局
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