北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国新风系统行业运营模式分析与发展趋势预测报告
报告简介
新风系统是由送风系统和排风系统组成的一套独立空气处理系统，它分为管道式新风系统和无管道新风系统俩种。管道式新风系统由新风机和管道配件组成，通过新风机净化室外空气导入室内，通过管道将室内空气排出;无管道新风系统由新风机和呼吸宝组成，同样由新风机净化室外空气导入室内，同时由呼吸宝将室内污浊空气排出。相对来说管道式新风系统由于工程量大更适合工业或者大面积办公区使用，而无管道新风系统因为安装方便，更适合家庭使用。目前，在我国市面上具有较强品牌影响了的有厦门中惠空调有限公司、远大科技集团有限公司、上海兰舍空气技术有限公司、奥得奥科技(厦门)有限公司等。但是，相对于外国新风系统品牌，如德菲兰、珂利艾尔、意菲尼、普瑞泰、古耐、阁瑞浦、科罗迪托、爱迪睿、台湾乐奇、凯极等非常弱。
新风系统在公共建筑应用场所主要包括医院病房、体育馆、影剧院、百货商场、办公室、计算机房、餐厅、酒店、会议室、写字楼、餐馆、银行、教室、幼儿园等。以及人的活动较多、换气次数较多的KTV、网吧等娱乐场所。
该标准的主编单位为中国建筑研究院和福建省建筑科学研究院。该标准适用范围和主要技术内容包括适用于新建和改建的住宅建筑的新风系统设计、施工及验收。主要技术内容包括：住宅建筑的通风量计算、新风系统设计、气流组织设计、风管的水力计算、新风机选型、阀门的选型、新风系统控制等，住宅建筑新风系统的施工，新风系统的检验、调试及验收。
本报告对中国新风系统行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国新风系统行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助新风系统企业、学术科研单位、投资企业准确了解新风系统行业最新发展动向，及早发现新风系统行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握新风系统行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避新风系统行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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