北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国软饮料行业供需预测及投资潜力研究咨询报告
报告简介
软饮料是指酒精含量低于0.5%(质量比)的天然的或人工配制的饮料，又称清凉饮料、无醇饮料。所含酒精指溶解香精、香料、色素等用的乙醇溶剂或乳酸饮料生产过程的副产物。
软饮料行业：以生产碳酸饮料、蔬菜汁及其饮料、果汁及其饮料、植物抽提液饮料、植物蛋白质饮料、乳酸饮料、固体饮料和包装饮用水等产品的企业集体。
目前我国软饮料行业缺乏主导企业，企业集中度较低，大部分还是中小企业。一些大企业所占的市场份额根据不同的产品也有区别。但是，我国软饮料行业在市场需求的引领之下，正一步步迈向辉煌的时代。软饮料生产厂家正在加快步伐开发新产品，引导和满足消费者的需求，与发达国家的差距正一步步缩小，逐渐夺取被他们长始以往占据的市场。从饮料巨头可口可乐公司近年销售业绩下滑就可见一斑。目前国内企业正不断包围和蚕食被国外企业所占领的市场份额。
随着消费者需求的多样化，软饮料行业的产品也日趋多元化。企业若想在市场上立足，就必须开发出更加多元化的产品，满足不同目标消费者的需求，及时淘汰不符合市场需求的产品。软饮料行业的市场规模非常之大，只要抓住消费者的需求，在未来5年内行业的投资机会将会非常巨大。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国软饮料市场进行了分析研究。报告在总结中国软饮料发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国软饮料的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为软饮料行业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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