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2024-2029年中国展览馆行业全景调研与发展战略研究咨询报告
报告简介
展览馆作为展出临时陈列品之用的公共建筑。按照展出的内容分综合性展览馆和专业性展览馆两类。专业性展览馆又可分为工业、农业、贸易、交通、科学技术、文化艺术等不同类型的展览馆。近年来，虚拟展览馆的出现带给了我们全新的视角，信息技术的发展，将进一步推动展览馆行业的发展，“互联网+”时代下的展览馆会带给我们更丰富的体验。
国际市场需求持续低迷，传统竞争优势继续弱化，贸易摩擦有所加剧，中国外贸发展面临的外部环境依然复杂，但促进中国外贸发展的政策环境将进一步优化，外贸竞争新优势和新动能也在不断积累，中国展览业发展带来更多未知的机遇与挑战。展览馆市场的竞争加剧，将导致展览会市场中心化趋势加速。目前，各地展馆设施利用率不足的现象已十分普遍，部分二三线城市展览馆将由于展览会市场发展的瓶颈而面临转型升级。而随着一批新展馆的建成并投入使用，一些老旧展馆也面临升级改造。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际展览业协会(UFI)、中国贸促会、中国展览馆协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国展览馆行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国展览馆行业发展状况和特点，以及中国展览馆行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球展览馆行业发展态势作了详细分析，并对展览馆行业进行了趋向研判，是展览馆行业经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前展览馆行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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四、2024-2029年展览馆技术风险及控制策略
五、2024-2029年展览馆同业竞争风险及控制策略
六、2024-2029年展览馆其他风险及控制策略
第十四章 展览馆行业发展战略研究
第一节 展览馆建设投资分析
一、展览馆建设条件
二、展览馆建筑的选址与环境
三、展览馆地下空间的利用
四、数字化展览馆的建设
五、展览馆投资分析
六、展览馆融资方式
1、政府资本
2、私人资本
3、企业资本
4、其他融资方式
第二节 展览馆展览与陈列
一、展览馆展览与陈列的发展状况
二、上海世博会特色展览馆陈列展示艺术
三、现代展览馆的主动展示
第三节 展览馆市场开发
一、展览馆市场营销现状
二、制约展览馆市场营销的因素分析
1、宏观管理体制障碍
2、展览馆内部组织结构障碍
3、对展览馆属性和市场营销的认识性障碍
三、会员制市场开发
第四节 展览馆经营分析
一、展览馆经费来源
二、展览馆收费情况
三、展览馆旅游开发分析
第五节 展览馆外联工作的开展
一、展览馆外联工作的重要性及意义
二、吉林市展览馆外联工作的创新参考
三、吉林市展览馆外联工作的基本经验
第六节 展览馆免费开放影响分析
一、展览馆免费开放政策解读
二、展览馆免费开放的意义
三、展览馆免费开放数量
四、展览馆免费开放面临的问题
五、展览馆免费开放后的应对措施
六、国有展览馆免费开放对民营展览馆的冲击
第七节 基于业务流程重组的展览馆服务创新
一、规划与设计创新
二、管理创新
三、营销与经营管理创新
四、门票创新
五、馆员创新
六、解说创新
七、陈列创新
八、数字化和信息化创新
第八节 中道泰和展览馆行业发展建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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