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报告简介
众创空间是为创业者提供低成本、便利化、全要素的创业服务，并开展社会化、专业化、市场化、网络化的特色创新创业孵化服务的平台。
2018年9月18日，国务院印发的《关于推动创新创业高质量发展打造“双创”升级版的意见》提出，提升孵化机构和众创空间服务水平，大力促进创新创业平台服务升级。截至2019年6月，我国针对创业就业主要环节和关键领域陆续推出了89项税收优惠措施，尤其是2013年以来，新出台了78项税收优惠，覆盖企业整个生命周期。2020年4月，国务院联防联控机制召开新闻发布会，科技部成果转化与区域创新司司长表示，为进一步推动科技创新创业，科技部会同有关方面将从四方面来扶持科技“双创”发展，提升“双创”的科技含量，以科技创新推动“双创”升级。
科技创新的力量从过去的科技人员为主向社会大众转变，大众创业、万众创新的历史性新局面逐步形成。在“双创”热潮中产生的众创空间，有效服务了实体经济的转型升级。2018年众创空间发展全貌：全国共有众创空间6959家，面积3252万平方米，众创空间总收入190.5亿元，纳税额9.4亿元。服务的企业和团队41.4万家，吸纳就业151.4万人，团队和企业获得投资总额765亿元，上市挂牌企业621家，拥有有效知识产权21.6万件。众创空间拥有服务人员15万人，创业导师14万人。
众创空间的价值在于分享大量的优质资源，降低创业风险。与传统的“企业孵化器”不同，众创空间不只是提供针对创业指导、创业咨询等单一的内部资源支持，也不只是提供资金，销售产品或推荐人才等零散的外部资源支持，而是针对创业公司，进行具体的分析研究，提出针对性的解决方案，提供内外部资源结合的产业生态资源支持。
作为新型的创业平台，众创空间是新经济发展的新范式，它以产业生态的概念营造了企业成长环境，整合创业的各种内外部资源，并将其分享给接受服务的创业企业，为创业者提供更加全面、低成本、有效率的成长环境。
众创空间孕育着中国新经济的未来。运营良好、服务扎实的众创空间不仅仅能够孕育出优秀的企业，也对于提升地方经济增长、带动社会就业、促进财富增长和创新发展具有重要的保障作用。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国众创空间市场进行了分析研究。报告在总结中国众创空间行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国众创空间行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为众创空间企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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(1)空间基本信息分析
(2)空间发展历程分析
(3)空间运营模式分析
(4)空间活动案例分析
(5)空间发展优劣势分析
6.4.3 北京创客空间
(1)空间基本信息分析
(2)空间运营模式分析
(3)空间盈利模式分析
(4)空间活动案例分析
(5)空间发展优劣势分析
6.4.4 南京创客空间
(1)空间基本信息分析
(2)空间运营模式分析
(3)空间活动案例分析
(4)空间发展优劣势分析
6.4.5 成都创客空间
(1)空间基本信息分析
(2)空间运营模式分析
(3)空间活动案例分析
(4)空间发展优劣势分析
6.4.6 阳光创客空间
(1)空间基本信息分析
(2)空间运营模式分析
(3)空间活动案例分析
(4)空间发展优劣势分析
6.4.7 广州梦车间
(1)空间基本信息分析
(2)空间运营模式分析
(3)空间活动案例分析
(4)空间发展优劣势分析
第七章 中国众创空间建设投资机会及战略规划
7.1 中国众创空间建设投资特性分析
7.1.1 行业进入壁垒分析
7.1.2 行业盈利模式分析
7.1.3 行业盈利影响因素分析
7.2 中国众创空间建设投资风险分析
7.2.1 行业政策风险
7.2.2 宏观经济波动风险
7.2.3 关联产业风险
7.3 中国众创空间建设投资现状分析
7.3.1 中国众创空间建设投资环境分析
7.3.2 中国众创空间建设投资主体构成
7.3.3 中国众创空间建设投资现状分析
7.4 中国众创空间建设投资规划与建议
7.4.1 2024-2029年中国众创空间建设投资规划
7.4.2 对中国众创空间建设投资的建议
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