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报告简介
我国实行改革开放政策以来，随着人们物质和文化生活水平的不断提高，大众文化消费得以迅猛发展。20世纪80年代，各地都出现了集邮热潮。在这样的背景下，一些自发形成的露天邮市开始出现在各大城市中，其后又延伸到更为广泛的地域。最初，各地多采用“以堵代制”的管理方式，即以取缔的方式将市场分化。然而，这种做法取得的效果并不明显，管理人员一走，集邮者又重新聚集到一起，市场反而越变越大。在这种情况下，管理部门开始着手建设集邮市场，以满足大众对集邮文化消费的实际需求。
进入21世纪以后，信息技术的发展给邮政以及集邮带来了巨大的冲击。面对这一世界性的问题，邮政主管部门、各级集邮组织积极开展群众喜闻乐见的各类集邮文化活动，在组编邮集参展、培养集邮后备队伍等方面取得了一定的成绩。与此形成鲜明对比的是，集邮经营每况愈下，邮品交易逐渐从原来的邮币卡市场老大的地位上滑落，成为收藏品市场上的一个小分支。
目前，各地许多集邮市场都加上了“收藏品”的字样，20世纪80年代，人们的文化消费领域有限，由于集邮入门的门槛较低且又蕴涵着丰富的文化知识，同时邮品漂亮的画面也很吸引人，故而很快就被社会大众所接受。如今，我国的经济建设飞速发展，人们的文化消费观念和消费方式以及信息的获取方式等都发生了巨大的变化，集邮作为个人爱好被大众接受的程度自然会受到各方面的影响，由此导致集邮群体下降也就不足为奇了。
邮市是伴随集邮者一同成长的，集邮者是邮市最可依赖的群体。只要有集邮活动，只要有集邮者对邮票的喜爱，集邮市场就不会消亡，邮市一定会在很长一段时间里存在下去。未来集邮发展方向是邮商以邮业为重，专业化、市场化经营。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国邮品零售服务业现状、邮品零售服务市场供需状况、邮品零售服务产业链现状、邮品零售服务重点企业状况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对邮品零售服务市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据行业的发展轨迹对未来的发展前景与趋势作了审慎的判断，为邮品零售服务产业投资者寻找新的投资机会。为企业了解邮品零售服务业、投资该领域提供决策参考依据。
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