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报告简介

未来零售业关店调整的步伐仍将继续，行业在并购整合上也将更加深入。两极分化更加明显;行业不景气让

战略不坚定的企业发生摇摆，产生更多的并购机会;实体零售企业议价筹码大大减少，有实力的企业展开并

购更为划算。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、中国人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关

刊物的基础信息以及零售业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当

前世界金融危机整体发展局势，对我国零售业行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及

市场发展机会进行了详细的分析，并对零售业行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。
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第二节 零售业物流配送存在的问题

一、物流配送中心的问题

二、物流技术方面的问题

三、物流运作成本高

四、专业的物流人才缺乏

第三节 零售业物流配送问题的原因分析

一、在政府及行业协会的支持方面仍然存在缺陷

二、企业尚未深层次地认识和掌握现代化物流管理的内涵

三、配送中心的作用没能得到充分发挥

第四节 连锁零售企业物流配送模式

一、厂商配送模式

二、自营配送模式

三、第三方配送模式

第五节 零售业物流配送的发展对策

一、增强政府和行业协会的支持力度

二、加快零售业物流信息化进程

三、人才培养迫在眉睫

四、加强配送中心建设并发挥其优势

第十一章 2019-2023年H1零售商主导下供应链跨区协同运作机制分析

第一节 供应链跨区运作面临的挑战和问题

一、零售商主导下供应链模式分析

二、供应链成员运作机制存在的问题

第二节 零售商主导的供应链跨区协同运作机制

一、通过“农超对接”的直接跨区采购模式保证供应链模式惠及两端
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二、实行跨区协调统一的采购、配送和价格机制

三、根据连锁企业跨区经营的要求选择物流中心或配送中心

四、优化跨区供应链的物流管理系统

五、构建有效的跨区供应链约束机制

第三节 零售商主导下供应链跨区协同运作机制的运用与改善

一、建立战略合作伙伴关系

二、完善信息共享机制

三、加强激励机制应用

四、设计柔性的协调机制

五、强化风险意识且实行风险管理

第十二章 2019-2023年H1零售业市场竞争分析

第一节 零售业未来十年或临最激烈竞争

第二节 基于顾客价值的零售业核心竞争力分析

一、零售业核心竞争力与顾客价值

二、顾客价值理论对零售业应用分析

三、基于顾客价值提升零售企业核心竞争力的对策

第三节 大型综合超市核心竞争力构成要素分析

一、大型综合超市的定义及特征

二、零售企业核心竞争力及其特点

三、大型综合超市核心竞争力的构成要素

第四节 打造本土大型零售企业核心竞争力对策建议

一、实施差异化营销，加强品牌管理

二、实现规模经济，加快规模扩张速度

三、重视信息化，发展现代化科技管理
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四、培养国际化高科技人才

第五节 零售企业差异化竞争策略

一、差异化竞争的作用及条件

二、差异化竞争策略存在的问题分析

三、实施差异化竞争策略的建议

第十三章 2019-2023年H1中国零售业部分重点企业经营分析

第一节 上海百联集团股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第二节 上海新世界股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第三节 广州友谊集团股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第四节 大商集团股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第五节 重庆百货大楼股份有限公司

一、公司简介
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二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第六节 上海友谊集团股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第七节 武汉中百集团股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第八节 北京华联综合超市股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第九节 合肥百货大楼集团股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第十节 北京王府井百货(集团)股份有限公司

一、公司简介

二、2019-2023年H1经营状况

三、发展战略

第十四章 中国零售业的发展策略

第一节 零售企业商品品牌打造策略
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一、充分理解商品特征以打造个性化品牌

二、加大宣传力度且重视广告投放

三、适时扩大规模

四、充分利用政府的支持政策

第二节 零售企业客户关怀管理的策略与提升

一、零售业客户关怀管理现状

二、客户关怀管理的价值

三、客户购买决策过程与关怀管理的渗透

第三节 零售企业有效扩张策略

第四节 中国零售业创新策略

一、零售业创新的必要性

二、零售业创新的途径

三、中国零售业创新的策略

第五节 中国零售业商业模式创新策略

一、网络渠道不可回避

二、创新须看需求模式

三、关注消费新趋势

第六节 中国零售业盈利模式解析与经营发展对策

图表目录

图表：2019-2023年H1上市零售公司主要财务比率均值比较

图表：2019-2023年H1中国社会消费品零售总额及其增长速度

图表：2019-2023年H1中国社会消费品零售总额分地域情况

图表：2019-2023年H1限额以上零售企业商品零售总额及增长情况

图表：2019-2023年H1全国百家大型零售企业零售额同比增长

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn



图表：2019-2023年H1商业地产开发投资VS房地产投资

图表：2019-2023年H1商业地产开发投资对房地产资产投资的贡献率走势

图表：2019-2023年H1商业地产销售面积与增长趋势

图表：2019-2023年H1重点城市推出商办建设用地面积情况

图表：2019-2023年H1重点城市推出商办建设用地面积比重

图表：2019-2023年H1重点城市成交商办建设用地面积情况

图表：2019-2023年H1重点城市成交商办建设用地面积比重

图表：2019-2023年H1城市商服用地成交均价VS全部用地

图表：2019-2023年H1城市商服用地成交楼面价VS全部用地

图表：2019-2023年H1城市商服用地成交均价增长情况

图表：2019-2023年H1城市商服用地楼面价增长情况

图表：2019-2023年H1中国社会物流总额及需求系数

图表：2019-2023年H1中国社会物流总额变动情况

把握投资 决策经营！

咨询订购 请拨打 400-886-7071 (免长途费)    Emai：kf@51baogao.cn

本文地址：https://www.51baogao.cn/bg/20170210/33610.shtml

在线订购：点击这里

北京中道泰和信息咨询有限公司

全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn

mailto:kf@51baogao.cn
https://www.51baogao.cn/bg/20170210/33610.shtml
https://www.51baogao.cn/bg/20170210/33610.shtml

