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报告简介
视频会议系统，又称会议电视系统，是指两个或两个以上不同地方的个人或群体，通过传输线路及多媒体设备，将声音、影像及文件资料互传，实现即时且互动的沟通，以实现会议目的的系统设备。视频会议的使用有点像电话，除了能看到与你通话的人并进行语言交流外，还能看到他们的表情和动作，使处于不同地方的人就像在同一房间内沟通。
随着视频应用开发成本和使用成本的降低，视频通信在沟通协作中的性价比将逐渐提高，视频应用的业务模式也将更加多样化，视频会议产品形态会向能力化、业务化、嵌入式的方向发展，预计将有更多协作应用厂商、业务软件厂商以及云服务厂商加入到市场中来，未来市场格局会发生较大的变化。面对“互联网+”战略转型下的中国用户，真正被改变的将是思维方式和和工作模式。视频通信作为远距离沟通协作中最直接最高效的手段，已经得到了越来越多企业的认可。传统的视频会议厂家需要跳出原有‘会议’的束缚，以视频应用为核心，以构建基础视频能力平台为根本，深入与行业应用整合，以解决方案销售带动产品销售，实现业务从第二平台向第三平台的演进。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及视频会议系统专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国视频会议系统行业作了详尽深入的分析，为视频会议系统产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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