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报告简介
随着我国经济发展进入新常态，经济结构调整、转型升级和多元化创新成为进一步提升生产率，由发展中国家迈入发达国家的必由之路。互联网广告行业经过近几年超高速增长，行业并购高潮迭起，行业规模已大幅扩大。
尽管互联网广告存在巨大的发展空间，但toB业务的特性使其发展受制于整体经济环境，也明显受到产业链各方的影响和牵制。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及互联网广告服务专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国互联网广告行业作了详尽深入的分析，为互联网广告行业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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