北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国综艺节目行业市场调研分析与发展趋势预测报告
报告简介
综艺节目作为历史较为悠久的电视内容，是独立于电影、电视剧、新闻类节目之外的第四大内容体系。
我国综艺节目已有20年发展历程，经历了综艺晚会、明星游戏、益智游戏、综艺选秀、多元真人秀几大阶段;可以概括为从无到有、从单一到多元、从明星表演到全民参与，并逐渐向海外成熟模式运营看齐的过程。
从全球视角来看，综艺娱乐栏目同其他内容产业一样最初兴起于海外，欧美地区是重要的版权模式发源地，凭借较强的创新及制作能力引领世界潮流，在娱乐全球化的浪潮下，日韩等亚洲国家的电视节目产业也逐渐崛起，在借鉴欧美的成功经验及版权模式的基础上又体现一定的本土创新趋势，这都对我国综艺节目的发展产生深远的影响。
近年来，综艺节目从过去单纯的娱乐内容开始向各个垂直细分领域延伸。因为其可以接纳各种表现形式，相比于电视和电影自由度更高，其内容表现形式更加多样化和专业化。
由于中国收入水平不断提高及对多元化娱乐产品及服务的需求持续增长，中国综艺节目的市场规模稳步增长。2019年中国综艺节目的市场规模达到470亿元。2019年，在中国综艺节目时长中，电视综艺节目市场规模为329亿元，占比为70.00%;互联网定制综艺节目市场规模为141亿元，占比为30.00%。
2020年中国综艺网络节目数量为229档，同比增长3.6%。商品经济的发展和传播技术的更新换代，给网络综艺节目提供了大量的发展空间。其中，2020年中国网络综艺中，真人秀类节目74档，占网络综艺的32%;谈话讨论节目44档，占网络综艺的19%;互动娱乐类33档，占网络综艺的14.3%。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国综艺节目行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国综艺节目行业发展状况和特点，以及中国综艺节目行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球综艺节目行业发展态势作了详细分析，并对综艺节目行业进行了趋向研判，是综艺节目生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前综艺节目行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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