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报告简介

企业越来越多地运用资本的力量来构建自己的“互联网+”模式，在电商方面、O2O方面、并购互联网+公

司等方面有更多的动作。未来各行业必定有更多、更好和更新的“互联网+”的产品、服务和模式出现，而

更好地理解和具备实业、资本、互联网思维和资源的企业将具备更强的竞争力和优势，并推动各行业往更

高更广的方向发展。

干鞋器，有的人也叫它烘鞋器、暖鞋器、烤鞋器，是专门干燥鞋子而设计的小家电。干鞋器，利用电加热

及臭氧发生器或负离子发生器将鞋子即时干燥消毒除臭的清洁类家用电器，也叫烘鞋器、暖鞋器、烤鞋器

、电子消毒鞋柜，具有对鞋子烘干、保暖、除臭、杀菌等功效。干鞋器分为小型便携式干鞋机、小型家用

电子消毒鞋柜、供公共场所使用的全自动投币式电子干燥消毒鞋柜。

产品升级、品类扩张和外延式发展成为最新的小家电行业发展趋势。伴随着80、90

后年轻消费者的崛起，新生代用户成为市场增长主力军，其追求时尚科技、重视潮流个性化的消费特点将

推动小家电市场高端、智能化发展。此外，由于技术、品牌、渠道等壁垒的存在，外延并购成为切入小家

电行业以及扩张产品品类的重要方式。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国干鞋器行业及各子行业的发展状况、

上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国干鞋器行业发展状

况和特点，以及中国干鞋器行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球干鞋器行业发展态势作

了详细分析，并对干鞋器行业进行了趋向研判，是干鞋器生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了

解目前干鞋器行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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