
2024-2029年互联网+电热水龙头行业供需现状及投资布局分析报告

报告简介

在电商方面，平台型电商及生态型电商会广受关注，包括大型平台及地方平台，无论是淘宝、京东还是某

地的小型商城，将会有更多的传统企业与其接洽。甚至这些平台会专门成立独立的“互联网+”服务公司，

更深入到企业内部。对于传统企业而言，在初期的转型实操上，更多企业会选择加入一个平台或者生态。

一来可以从平台或者生态上积累部分资源并学习其运营模式，二来可以避免自搭平台运营失败的情况出现

。加上平台或生态，也能更好的认知自身的资源优势与不足，通过与其他商家合作，了解整体产业链布局

，建立格局观。

电热水龙头(亦称作即热水龙头或快热水龙头)，包括水龙头本体及水流控制开关，水龙头本体内设有加热腔

和电器控制腔，以密封板隔开，电器控制腔内设有加热电路，加热腔内设有加热管，加热管功率一般在2

-3KW，3-

5秒钟即可加热出热水，加热管连接在加热电路上，其特征在于所述加热管为绝缘加热管;绝缘加热管为水电

隔离式绝缘加热管;水龙头本体多数为耐高温工程塑料型，少数为全金属型;电器控制腔内设有绝缘水压开关

。加热电路内设有电器开关，与绝缘水压开关末端连接，通断水电，内设有温度控制器和防干烧装置，还

可设有漏电保护开关。2010年到2012年，即热电热水龙头行业在永康市飞速发展，行业规模得到了突破性

增长，各种品牌随之涌现。但在将近3年的市场操作后，该行业虽然不缺市场，但产品质量、安全等一系列

问题又让这个行业开始沉寂下来。

传统的水龙头将逐步退出市场，能够冷热两用的即热电热水龙头会取而代之。在即热电热水龙头出现的同

时，全国形成了年销售额为20多亿元的市场规模，它的诞生确实席卷了全球厨卫市场，带来了第四次厨房

革命。

本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了

国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国电热水龙头行业及各子行业的发展状

况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国电热水龙头行

业发展状况和特点，以及中国电热水龙头行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球电热水龙

头行业发展态势作了详细分析，并对电热水龙头行业进行了趋向研判，是电热水龙头生产、经营企业，科

研、投资机构等单位准确了解目前电热水龙头行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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