北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国空气净化器行业发展前景及投资风险预测报告
报告简介
空气净化器又称空气清洁器、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物，有效提高空气清洁度的产品，其在居家、医疗、工业领域均有应用。随着全球环境的不断恶化，空气污染成为威胁人类健康的头号杀手，空气净化器已成为全球家电市场备受关注与追捧的热门产品。
近年来，我国多个城市连续受大范围雾霾天气影响，空气质量呈现重度污染状态。持续不断的雾霾天气，使呼吸道疾病患者爆发性的增长。而严重的空气污染，更炒热了空气净化器市场。2020年全年中国净化器市场规模销额62.6亿元，同比下滑30.9%，销量379.5万台，同比下滑18.5%。2020年，中国空气净化器销量为379.5万台，同比下降18.5%;销售额为62.6亿元，同比下滑31%。在2020年疫情的影响下，居民对于健康的重视程度不断提升，将带动空气净化器产品的需求增长。受到2020年新冠肺炎疫情的影响，中国空气净化器行业的线下销售市场销售受到较大冲击，其销售额同比下降65%至14.5亿元;而2020年疫情最严重的时期，线上渠道在受到居民对于空气质量的需求增加的影响下，销售规模激增，但随着我国对疫情的有效防控，线上渠道销售规模也出现回落，2020年全年线上渠道实现销售额48.1亿元，同比下降3%。但从整体来看，2020年线上市场成为行业的主流销售渠道，且占据绝对优势，占行业总销售额的76.8%。
2020年11月21日，中国商务部发布《出口商品技术指南 空气净化器》该指南针对各国或地区空气净化器的最新技术法规、电气安全标准、性能标准等进行归纳和分析。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、51行业报告网、国内外相关刊物杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对中国空气净化器行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了空气净化器行业的前景与风险。报告揭示了空气净化器市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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