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2024-2029年中国家纺行业发展前景及投资风险预测报告
报告简介
家纺即家用纺织品，又叫装饰用纺织品，与服装用纺织品、产业用纺织品共同构成纺织业的三分天下。作为纺织品中重要的一个类别，家用纺织产品在居室装饰配套中被称为“软装饰”，它在营造与环境转换中有着决定性的作用。
纵观我国家纺行业发展历程，共经历了三个阶段：原始期、起步期、井喷期，目前正进入稳定增长期。经过多年鏖战，家纺行业的竞争格局开始悄然变化，品牌家纺正在崛起。在这个阶段，随着家纺行业消费与竞争的不断升级，家纺行业正处在起步阶段向发展阶段过渡的时期，即市场的最大变化是已进入高速发展中的结构性调整周期。
2020年，家纺行业积极应对诸多不利因素，全年运行得到平稳回升发展。规模以上企业起到引领作用，效益同比回升较为明显。国家统计局统计的 1796家规模以上家纺企业实现营业收入1857.30亿元，同比下降0.76%;实现利润总额104.46亿元，同比增长14.73%。协会跟踪的244家样本企业主营业务收入同比下降7.21%，利润总额同比下降14.12%，利润率为6.55%。跟踪的14个产业集群主营业务收入同比下降5.75%，利润总额同比下降8.07%，利润率为4.45%。
目前我国服装类纺织品消费约占纺织品消费总量的65%，家用纺织品消费仅占23%，且家用纺织品的人均消费所占消费性支出还不足1%。从国内外家纺用品消费的现实差距以及未来发展趋势看，中国家纺行业有着巨大的发展空间。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国纺织工业协会、中国家纺织行业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺织、全51行业报告网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及家纺科研单位等公布和提供的大量资料，对中国家纺行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了家纺行业的前景与风险。报告揭示了家纺市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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