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报告简介
卫浴是供居住者便溺、洗浴、盥洗等日常公共卫生活动的空间。一般指卫浴用品。卫浴主要包括：浴室柜、龙头花洒、便器、卫浴设备、面盆、冲洗阀/阀芯、浴室配件、浴缸/淋浴/桑拿房、浴室电器、卫浴陶瓷砖、玻璃洁具/卫浴镜、木质洁具/亚克力/塑胶洁具、清洁用品、卫浴/厨房挂件、刀架/厨房挂钩/调味品架、陶瓷原料/琉璃瓦/瓷砖。
近年来，随着我国经济发展的加速，人们生活水平的提高，我国卫生洁具市场发展迅速。经历了市场的高速发展和普及阶段，行业整体早已步入产业调整升级和快速发展时期。“十三五”对全面深化改革做出总体部署，新时期政府职能和机制的转变将成为中国未来政治体制改革最核心的着力点。随着改革第三波大潮的到来，整个卫浴行业需要面对自身定位的重塑，以及对形势变化的瞻望，稳妥把握发展战略和方向。
我国卫生洁具行业的发展起步于90年代。在此之前，计划经济体制和住房分配制度使得人们对卫浴间的重要性认识不足。90年代中期，随着改革开放的深入和《国务院关于深化城镇住房制度改革的决定》的出台，人们的生活水平有了显著提高，对卫浴间的重视日益增加，卫生洁具市场开始起步并得到快速发展。随着我国经济的快速发展，我国卫浴市场需求也逐渐增加，近两年卫浴市场的竞争异常的激烈，政策压力、倒闭潮、恶性竞争都在不断的刺激着卫浴消费市场，也给卫浴企业带来了很大的生产压力。国内至少有60%左右的卫浴企业经营效益一般。
对于卫浴企业来说，如何才能找准新的盈利增长点，成为了企业走出困境的关键。如随着社会的不断发展，市场上越来越多的成品卫浴已经越来越不能满足当代消费群体的需求。随着人们的个性化需求不断提高，定制的个性卫浴产品将有很大的发展商机。“定制”或许可以成为打破行业发展困境的新的盈利增长点。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国卫浴市场进行了分析研究。报告在总结中国卫浴发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国卫浴的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为卫浴行业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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