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报告简介
高尔夫是全球公认的9大主流运动项目之一，其影响力紧随足球排在第二位，主流运动和非主流运动的本质区别在于职业性和商业性。作为支撑高尔夫这一主流运动的高尔夫产业，则是一个带动性强、辐射面广、产业链长的优势产业，又是一个经济效益、环境效益、社会效益相得益彰的朝阳产业。
2015年中国高尔夫产业进入清理整顿期，国内高尔夫市场景气度大幅下降，部分场地关停，导致国内高尔夫产业市场规模出现一定幅度下降。但随着国内高尔夫运动从高阶消费向大众消费拓展，同时高尔夫旅游等综合化业务的不断创新，国内高尔夫产业规模开始稳中回升，截至2019年中国高尔夫产业市场规模约为95.2亿元。2019年我国高尔夫设施数量380家，球洞数量8360个。
2019年，国家发展改革委、自然资源部、生态环境部、住房城乡建设部、水利部、农业农村部、文化和旅游部、市场监管总局、体育总局、银保监会、林草局等11部门继续开展高尔夫球场清理整治工作。截至2019年底，通过清理整治工作，全国已累计取缔131个高尔夫球场。下一步，国家相关部门将进一步统筹利用卫星遥感监测、专项检查、日常巡查、媒体监督等方式，切实扎紧监管笼子，继续巩固清理整治成果。伴随着清理整治收官，中国高尔夫产业将步入常态化发展轨道，行业逐步实现规范化、创新化发展。
目前我国高尔夫运动行业的发展依然存在很多问题。比如，高尔夫投资局部过热，造成了大量资源、资金的浪费，也形成了高尔夫球场区域布局不合理的局面;很多球场追求符合国际赛事标准的球场，这必然增加了高尔夫球场建设所必须投资的资金，甚至有些地方出现了球场大量占用耕地的情况;还有目前我国高尔夫消费昂贵，提高了潜在的市场进入者的门槛，影响了我国高尔夫大众化的进程。再者，我国目前有关高尔夫经营管理的理论尚未成熟，没有形成管理体系，而且高尔夫相关概念也混淆不清，也在很大程度上影响了我国高尔夫发展的进程。以下是对制约我国高尔夫产业发展主要因素的分析：1、国人的消费能力直接影响高尔夫运动在我国的发展。虽然近年来中国的经济迅猛发展，人们的消费能力已经今非昔比，同时一些球场的价格也在下调，特别是在球会实现非会员制以后，打球费用不再是天文数字，但是绝大多数人仍然没有能力涉足这种贵族化的消费。2、人多地少的国情成为高尔夫运动在我国发展的瓶颈。土地规划中存在的问题，不少不合理修建的高尔夫球场因为占用耕地而倍受责骂，前几年国家对球场建设亮红灯就是一个信号，可能在今后相当长的时间内，这个问题将一直存在。③对高尔夫休闲产业投资力度不够。一个新兴的产业，在发展过程中，没有较充足的投入和扶持是很难发展壮大的。目前，我国高尔夫休闲产业投资主体以民营资本为主，绝大部分都是民营企业自主运作,少数国有企业看好高尔夫休闲产业的发展，但投融资渠道仍受到政策限制。
本研究咨询报告由北京中道泰和信息咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家环保部、国家体育总局、国家旅游局、中国高尔夫球协会、中国旅游协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国高尔夫产业及各子行业的发展状况、相关行业发展状况、市场运行形势、发展趋势、场地建造与运营等进行了分析，并重点分析了我国高尔夫产业发展状况和特点，以及中国高尔夫产业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的高尔夫产业发展态势作了详细分析，并对高尔夫产业进行了趋向研判，是高尔夫场地建造、运营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前高尔夫产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、高尔夫旅游的竞争对手
二、高尔夫旅游国际竞争力
1、与日本韩国的竞争分析
2、与港澳台地区的竞争分析
3、与东南亚国家的竞争分析
三、高尔夫旅游竞争力提升
第七节 中国高尔夫旅游发展思路
一、高尔夫旅游市场发展趋势
二、高尔夫旅游市场发展瓶颈
三、高尔夫旅游产业发展思路
第十章 中国高尔夫教育发展现状与趋势
第一节 高尔夫专业人才市场需求
第二节 高尔夫教育发展现状分析
一、高尔夫教育发展历程
二、高尔夫专业教育规模
三、高尔夫教育专业设置
四、高尔夫课程设置情况
五、高尔夫教材体系现状
六、高尔夫教育师资情况
七、高尔夫场地配置情况
八、高尔夫专业学生就业
第三节 高尔夫职业教育发展分析
一、高尔夫职业院校分布
二、高尔夫职业院校的定位
三、高尔夫职业院校开设专业
第四节 高尔夫教育办学形式分析
一、校企联合办学模式
二、境外合作办学模式
三、与协会合作办学模式
第五节 高尔夫教育主要问题分析
一、地域限制性的问题
二、场地限制性的问题
三、师资缺乏性的问题
四、泛专业性的问题
五、课程设置的问题
六、教材滞后性的问题
七、校企联合性的问题
八、“贵族”教育性的问题
第六节 高尔夫教育发展前景分析
一、高尔夫教育发展时机成熟
二、高尔夫教育发展优势明显
三、高尔夫教育发展势头迅猛
第七节 美国高尔夫教育发展借鉴
第八节 高尔夫教育发展对策分析
第十一章 中国高尔夫用品制造发展分析
第一节 国外(境外)高尔夫用品市场
一、美国高尔夫用品市场分析
二、日本高尔夫用品市场分析
三、台湾高尔夫用品市场分析
第二节 中国高尔夫用品市场总体状况
一、高尔夫用品行业市场规模
1、行业概况
2、行业产值
二、高尔夫用品消费行为调研
1、消费者的购买行为
2、影响购买行为的因素
3、结论与建议
三、高尔夫用品行业竞争格局
四、自主品牌高尔夫用品现状
五、高尔夫用品行业发展趋势
六、高尔夫用品行业发展对策
第三节 中国高尔夫用品细分市场分析
一、高尔夫球杆球具市场分析
1、高尔夫球杆球具品牌格局
2、高尔夫球杆球具营销策略
二、高尔夫服装市场分析
1、高尔夫服装特点分析
2、高尔夫服装市场需求
3、高尔夫服装品牌格局
4、高尔夫服装产品定位
5、高尔夫服装发展趋势
第四部分 竞争格局分析
【高尔夫市场竞争程度怎样?行业竞争格局又怎样?行业重点企业经营情况又有哪些特点?】
第十二章 中国高尔夫产业区域发展潜力分析
第一节 长三角地区高尔夫产业发展潜力
一、高尔夫产业运行环境分析
1、长三角经济运行情况
2、上海经济运行情况
3、浙江经济运行情况
4、江苏经济运行情况
二、高尔夫场地建设运营情况
1、上海高尔夫场地建设运营
2、浙江高尔夫场地建设运营
3、江苏高尔夫场地建设运营
第二节 环渤海地区高尔夫产业发展潜力
一、高尔夫产业运行环境分析
1、北京经济运行情况
2、天津经济运行情况
3、山东经济运行情况
二、高尔夫场地建设运营情况
1、北京高尔夫场地建设运营
2、天津高尔夫场地建设运营
3、山东高尔夫场地建设运营
第三节 珠三角地区高尔夫产业发展潜力
一、高尔夫产业运行环境分析
1、广州经济运行情况
2、深圳经济运行情况
3、东莞经济运行情况
4、珠海经济运行情况
二、高尔夫场地建设运营情况
1、广州高尔夫场地建设运营
2、深圳高尔夫场地建设运营
3、东莞高尔夫场地建设运营
4、珠海高尔夫场地建设运营
5、佛山高尔夫场地建设运营
6、惠州高尔夫场地建设运营
第四节 其它地区高尔夫产业发展潜力
一、海南省高尔夫产业发展潜力
1、高尔夫产业运行环境分析
2、高尔夫球场建设运营分析
3、高尔夫产业优劣势分析
二、云南省高尔夫产业发展潜力
1、高尔夫产业运行环境分析
2、高尔夫球场建设运营分析
3、高尔夫产业优劣势分析
第十三章 2024-2029年高尔夫行业竞争形势及策略
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、高尔夫行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、高尔夫行业企业间竞争格局分析
三、高尔夫行业集中度分析
四、高尔夫行业SWOT分析
第二节 中国高尔夫行业竞争格局综述
一、高尔夫行业竞争概况
二、中国高尔夫行业竞争力分析
三、中国高尔夫竞争力优势分析
四、高尔夫行业主要企业竞争力分析
第三节 2019-2023年高尔夫行业竞争格局分析
一、2019-2023年国内外高尔夫竞争分析
二、2019-2023年我国高尔夫市场竞争分析
三、2019-2023年我国高尔夫市场集中度分析
四、2019-2023年国内主要高尔夫企业动向
五、2019-2023年国内高尔夫企业拟在建项目分析
第四节 高尔夫市场竞争策略分析
第十四章 2024-2029年高尔夫行业领先企业经营形势分析
第一节 高尔夫设计与建设企业运营分析
一、兰星高尔夫工程有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业组织架构分析
3、企业主要服务项目
4、企业设计与建造实力
5、企业人才队伍分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
二、朝向管理集团
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务项目
4、企业设计与建造实力
5、企业人才战略分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
三、尊皇高尔夫(亚太)建造投资有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务项目
4、企业设计与建造实力
5、企业服务模式分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
四、司马克斯高尔夫设计策划有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务内容
4、企业设计与建造实力
5、企业人才队伍分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
五、古森高尔夫球场设计有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务内容
4、企业设计与建造实力
5、企业设计特色分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
六、上海中体高尔夫工程设计有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务内容
4、企业设计与建造实力
5、企业合作客户分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
七、中山市景升体育设施有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务内容
4、企业设计与建造实力
5、企业人员结构分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
八、上海岚瑞建筑设计工程有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务内容
4、企业设计与建造实力
5、企业营销网络分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
九、深圳市鸣感高尔夫球场设计管理有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业经营情况分析
3、企业主要服务内容
4、企业设计与建造实力
5、企业设计风格分析
6、企业工程业绩分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
第二节 高尔夫俱乐部企业经营情况分析
一、北京高尔夫球俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业硬件设施情况
4、企业服务设施分析
5、企业收费标准分析
6、企业服务项目分析
7、企业经营情况分析
8、企业发展战略分析
二、大连金石高尔夫俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业硬件设施情况
4、企业服务设施分析
5、企业收费标准分析
6、企业设计结构分析
7、企业经营情况分析
8、企业发展战略分析
三、上海旭宝高尔夫俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业行业地位分析
5、企业球洞数量介绍
6、企业设计特点分析
7、企业经营情况分析
8、企业发展战略分析
四、北京伯爵园高尔夫俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业经营模式分析
5、企业服务特色分析
6、企业设计特色分析
7、企业收费标准分析
8、企业发展战略分析
五、北京京辉高尔夫俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业球场概况分析
5、企业球洞数据分析
6、企业设计特色分析
7、企业收费标准分析
8、企业发展战略分析
六、青岛国际高尔夫俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业球场概况分析
5、企业教学中心分析
6、企业设计特色分析
7、企业收费标准分析
8、企业发展战略分析
七、海南博鳌高尔夫乡村俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业消费标准分析
5、企业行业地位分析
6、企业设计特色分析
7、企业收费标准分析
8、企业发展战略分析
八、佘山国际高尔夫俱乐部
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业球场概况介绍
5、球场主要赛事分析
6、企业设计特色分析
7、企业收费标准分析
8、企业发展战略分析
九、春城湖畔高尔夫球会
1、企业发展概况分析
2、企业地理位置分析
3、企业设施情况分析
4、企业球场概况介绍
5、企业消费标准分析
6、企业设计特色分析
7、企业收费标准分析
8、企业发展战略分析
第三节 高尔夫教育机构运营分析
一、深圳大学高尔夫学院
1、机构发展历程简介
2、高尔夫专业设置情况
3、高尔夫课程设置情况
4、高尔夫教育师资情况
5、高尔夫场地配置情况
6、高尔夫专业学生就业
7、机构发展优势分析
8、机构发展战略分析
二、同济大学高尔夫商学院
1、机构发展历程简介
2、高尔夫专业设置情况
3、高尔夫课程设置情况
4、高尔夫教育师资情况
5、高尔夫场地配置情况
6、高尔夫专业招生情况
7、机构PDA项目介绍
8、机构发展战略分析
三、湖南涉外经济学院
1、高尔夫专业设置情况
2、高尔夫课程设置情况
3、高尔夫教育师资情况
4、高尔夫场地配置情况
5、高尔夫专业招生情况
6、高尔夫专业学生就业
7、机构发展优势分析
8、机构发展战略分析
四、烟台南山学院国际高尔夫学院
1、机构发展历程简介
2、高尔夫专业设置情况
3、高尔夫课程设置情况
4、高尔夫教育师资情况
5、高尔夫场地配置情况
6、高尔夫专业学生就业
7、机构发展优势分析
8、机构发展战略分析
五、北京体育大学
1、机构发展历程简介
2、高尔夫专业设置情况
3、高尔夫课程设置情况
4、高尔夫教育师资情况
5、高尔夫场地配置情况
6、机构高尔夫办学模式
7、机构发展优势分析
8、机构发展战略分析
六、北京林业大学
1、机构发展历程简介
2、高尔夫专业设置情况
3、高尔夫课程设置情况
4、高尔夫教育师资情况
5、高尔夫场地配置情况
6、高尔夫专业招生情况
7、机构发展优势分析
8、机构发展战略分析
七、辽宁职业学院
1、高尔夫专业设置情况
2、高尔夫课程设置情况
3、高尔夫教育师资情况
4、高尔夫场地配置情况
5、高尔夫专业招生情况
6、高尔夫专业学生就业
7、机构发展优势分析
8、机构发展战略分析
第四节 高尔夫制造业企业运营分析
一、泰勒梅-阿迪达斯高尔夫公司
1、企业发展历程简介
2、企业主要型号分析
3、企业经营情况分析
4、企业生产研发实力
5、企业销售策略分析
6、企业销售情况分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
二、卡拉威高尔夫公司
1、企业发展历程简介
2、企业主要型号分析
3、企业经营情况分析
4、企业专利技术分析
5、企业品牌历程分析
6、企业品牌消费群分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
三、中山广盛运动器材有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业主营业务分析
3、企业经营规模分析
4、企业主要客户分析
5、企业人员规模分析
6、企业行业地位分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
四、美津浓(中国)体育用品有限公司
1、企业发展概况分析
2、企业主营业务分析
3、企业经营规模分析
4、企业主要产品分析
5、企业品牌历程分析
6、企业行业地位分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
五、克里弗兰高尔夫公司
1、企业发展概况分析
2、企业主营业务分析
3、企业经营规模分析
4、企业主要产品分析
5、企业品牌历程分析
6、企业行业地位分析
7、企业经营优势分析
8、企业发展战略分析
第五部分 发展前景展望
【未来高尔夫产业发展前景怎样?有些什么样的变化趋势?投资价值怎样?投资风险在哪里?】
第十五章 2024-2029年高尔夫行业前景及趋势预测
第一节 2024-2029年高尔夫市场发展前景
一、2024-2029年高尔夫市场发展潜力
二、2024-2029年高尔夫市场发展前景展望
三、2024-2029年高尔夫细分行业发展前景分析
第二节 2024-2029年高尔夫市场发展趋势预测
一、2024-2029年高尔夫行业发展趋势
1、市场主导发展，政府合理监督
2、运动与休闲结合，娱乐与竞赛并行
3、服务管理专业化，人才培养本土化
4、产业体系完备，协调健康发展
二、2024-2029年高尔夫市场规模预测
1、高尔夫产业值规模预测
2、高尔夫消费者规模预测
3、高尔夫设施规模预测
三、2024-2029年细分市场发展趋势预测
第三节 2024-2029年中国高尔夫行业供需预测
一、2024-2029年中国高尔夫行业供给预测
二、2024-2029年中国高尔夫行业投资规模预测
三、2024-2029年中国高尔夫运动普及情况预测
四、2024-2029年中国高尔夫行业需求预测
五、2024-2029年中国高尔夫行业供需平衡预测
第四节 产业化发展是中国高尔夫的必然选择
一、经济文化一体化发展要求产业化发展
二、高尔夫世界发展趋势促使中国高尔夫走产业化道路
三、中国高尔夫社会化程度提高，公众化发展呼之欲出
四、高尔夫产业化发展的巨大效益
第五节 中国高尔夫产业化发展必由之路
一、使高尔夫球场的建设与管理更加科学合理
二、使高尔夫产业向公众化方向发展
三、大力发展迷你高尔夫运动和普及高尔夫球教育
四、加快高尔夫产业相关人才的培养与技术设备本土化
第十六章 2024-2029年高尔夫行业投资机会与风险防范
第一节 高尔夫行业投资特性分析
一、高尔夫行业进入壁垒分析
二、高尔夫行业盈利因素分析
三、高尔夫行业盈利模式分析
第二节 高尔夫行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、高尔夫行业投资现状分析
第三节 2024-2029年高尔夫行业投资机会
一、市场环境变好
二、高尔夫行业良好的发展空间
三、高尔夫旅游受到旅游部门重视
四、媒体推动人们关注高尔夫运动
五、高尔夫教育发展繁荣
第四节 2024-2029年高尔夫行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第五节 中国高尔夫行业投资建议
一、高尔夫行业未来发展方向
二、高尔夫行业主要投资建议
三、中国高尔夫企业融资分析
第六部分 发展战略研究
【高尔夫行业面临哪些问题?有哪些解决对策?未来的发展战略如何制定?哪些建设性意见可以参考?】
第十七章 2024-2029年高尔夫行业面临的困境及对策
第一节 我国高尔夫产业化发展中存在的问题
一、经营管理的问题
二、高尔夫球场对自然环境的影响
三、高尔夫球场的报建审批问题
四、高尔夫专业人才匮乏
第二节 高尔夫企业面临的困境及对策
一、重点高尔夫企业面临的困境及对策
二、中小高尔夫企业发展困境及策略分析
三、国内高尔夫企业的出路分析
第三节 中国高尔夫行业存在的问题及对策
一、中国高尔夫行业存在的问题
1、高尔夫球场建设管理混乱
2、高尔夫球场环境问题认识不足
3、高尔夫从业人员素质有待提高
4、中国的高尔夫文化还没有真正形成
5、高尔夫运动宣传不足
二、高尔夫行业发展的建议对策
1、市场主导发展，政府合理监督
2、运动与休闲结合，娱乐与竞赛并行
3、服务管理专业化，人才培养本土化
4、产业结构健全，和谐健康发展
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第四节 中国高尔夫市场发展面临的挑战与对策
一、中国高尔夫市场发展面临的挑战
二、中国高尔夫市场发展对策分析
第十八章 高尔夫行业发展战略研究
第一节 对我国高尔夫品牌的战略思考
一、高尔夫品牌的重要性
二、高尔夫实施品牌战略的意义
三、高尔夫企业品牌的现状分析
四、我国高尔夫企业的品牌战略
五、高尔夫品牌战略管理的策略
第二节 高尔夫经营策略分析
一、高尔夫市场细分策略
二、高尔夫市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、高尔夫新产品差异化战略
第三节 高尔夫行业投资战略研究
一、2019-2023年高尔夫行业投资战略
二、2024-2029年高尔夫行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
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