北京中道泰和信息咨询有限公司
2024-2029年中国苏打水行业市场分析与投资咨询报告
报告简介
天然苏打水除了含有碳酸氢钠外，还含有多种微量元素成分，是上好的饮品。目前，世界上只有法、俄、德等少数国家出产天然苏打水。天然苏打水富含硼、锌、硒、铬等离子矿物和微量元素，这些微量元素呈离子状态，更易被人体吸收。同时，天然苏打水有理想的pH值(呈弱碱性)，这对传输氧气、调节新陈代谢、排除酸性废物和预防疾病非常重要。由于天然苏打水资源分布的区域性特征，目前我国天然苏打水生产项目主要集中在东北地区，当中齐齐哈尔市克东县天然苏打水项目产能在50万吨以上。随着国内民众生活水平的提高和消费方式的改变，苏打水也将慢慢拥有了越来越多的用户群体，苏打水有利于养胃，有助于缓解消化不良，甚至可以用来护肤等等，苏打水正在慢慢打开国内的市场大门，拥有广阔的市场发展空间。苏打水行业研究报告主要分析了苏打水行业的国内外发展概况、行业的发展环境、市场分析(市场规模、市场结构、市场特点等)、生产分析(生产总量、供需平衡等)、竞争分析(行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等)、产品价格分析、用户分析、替代品和互补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业成长性、行业偿债能力、行业营运能力、苏打水行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析、行业风险分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析内容客观、公正、系统，真实准确地反映了我国苏打水行业的市场发展现状和未来发展趋势。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对行业上下游行业的发展进行了探讨，是相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
报告目录
第一部分 行业概况分析
第一章 中国苏打水行业概况分析
第一节 苏打水行业定义统计标准
一、苏打水定义、分类及主要生产地
二、苏打水行业统计部门和统计口径
三、苏打水行业产业链结构分析
四、苏打水行业发展周期分析
第二节 行业经济指标分析
一、赢利性
二、成长速度
三、附加值的提升空间
四、进入壁垒/退出机制
五、风险性
六、竞争激烈程度指标
七、当前行业发展所属周期阶段的判断
第三节 苏打水行业经济环境分析
一、国际宏观经济分析
1、国际宏观经济现状分析
2、国际宏观经济及对苏打水行业影响
二、国内宏观经济分析
1、国内宏观经济现状分析
2、国内宏观经济及对苏打水行业影响
三、苏打水行业在食品制造行业地位分析
第四节 中国苏打水行业社会环境分析
一、我国人口因素及对苏打水行业影响
二、苏打水人均消费及发展影响
三、国内生活方式及对苏打水行业影响
第五节 中国苏打水行业技术环境分析
一、行业生产技术
二、行业生产技术发展趋势
第二章 2019-2023年全球苏打水行业市场发展状况分析
第一节 2019-2023年世界苏打水行业发展状况
一、世界苏打水行业生产情况
二、世界苏打水消费及趋势分析
三、世界苏打水行业发展趋势分析
第二节 美国苏打水行业现状分析
一、美国苏打水行业的市场现状
二、美国苏打水行业的市场特征
第三节 日本苏打水行业现状分析
一、日本苏打水行业的市场规模
二、日本苏打水行业的市场特征
第四节 欧洲苏打水行业市场状况
一、欧洲苏打水行业的市场现状
二、欧洲苏打水行业的市场特征
第三章 2019-2023年我国苏打水行业现状及市场发展分析
第一节 2019-2023年我国苏打水行业发展现状
一、苏打水行业市场规模
二、苏打水行业产品发展现状
三、苏打水行业消费市场现状
第二节 2019-2023年苏打水行业发展特点分析
一、市场格局特点
二、产品创新特点
三、营销服务特点
四、市场品牌特点
第三节 2019-2023年苏打水市场结构和价格走势分析
一、2019-2023年我国苏打水市场结构和价格走势概述
二、2019-2023年我国苏打水市场结构分析
三、2019-2023年我国苏打水市场价格走势分析
第四节 2019-2023年重点城市苏打水市场发展情况
第四章 苏打水行业“十四五”规划概述
第一节 “十四五”苏打水行业发展回顾
一、“十四五”苏打水行业运行情况
二、“十四五”苏打水行业发展特点
三、“十四五”苏打水行业发展成就
第二节 苏打水行业“十四五”总体规划
一、苏打水行业“十四五”规划纲要
二、苏打水行业“十四五”规划指导思想
三、苏打水行业“十四五”规划主要目标
第三节 “十四五”规划解读
一、“十四五”规划的总体战略布局
二、“十四五”规划对经济发展的影响
三、“十四五”规划的主要精神解读
第二部分 行业市场分析
第五章 2019-2023年中国苏打水行业财务指标与供需情况分析
第一节 2019-2023年中国苏打水行业经济运行主要特点
第二节 2019-2023年苏打水行业财务指标分析
一、苏打水行业经营效益
二、苏打水行业盈利能力
三、苏打水行业运营能力
四、苏打水行业偿债能力
五、苏打水行业发展能力
第三节 2019-2023年全国苏打水行业供给情况分析
一、全国苏打水行业总产值分析
二、全国苏打水行业产成品分析
三、各地区苏打水行业供给情况分析
第四节 2019-2023年全国苏打水行业需求情况分析
一、全国苏打水行业销售产值分析
二、全国苏打水行业销售收入分析
三、各地区苏打水行业需求情况分析
四、全国苏打水行业产销率分析
第五节 2019-2023年中国苏打水行业进出口分析
一、行业出口分析
1、行业出口整体情况
2、行业出口产品结构
3、苏打水行业出口前景及建议
二、行业进口分析
1、行业进口整体情况
2、行业进口产品结构
3、苏打水行业进口前景及建议
第六章 苏打水区域市场情况分析
第一节 华北地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第二节 东北地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第三节 华东地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第四节 华南地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第五节 中南地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第六节 西南地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第七节 西北地区
一、2019-2023年行业发展现状分析
二、2019-2023年市场需求情况分析
三、2019-2023年市场规模情况分析
四、2019-2023年消费者的偏好分析
五、2024-2029年行业发展趋势分析
第七章 中国苏打水行业消费市场分析
第一节 中国苏打水消费者收入分析
一、我国市民生活习惯分析
二、2019-2023年消费者收入水平
第二节 苏打水行业产品目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第三节 苏打水市场消费需求分析
一、苏打水市场的消费需求变化
二、苏打水行业的需求情况分析
三、2019-2023年苏打水品牌市场消费需求趋势
第四节 苏打水消费市场状况分析
一、苏打水行业消费特点
二、苏打水消费者分析
三、苏打水消费结构分析
四、苏打水消费的市场变化
五、苏打水市场的消费方向
第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格敏感程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
五、包装的影响程度
第六节 苏打水行业产品的品牌市场调查
一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
四、消费者经常购买的品牌调查
五、苏打水行业品牌忠诚度调查
六、苏打水行业品牌市场占有率调查
七、消费者的消费理念调研
第三部分 行业竞争分析
第八章 苏打水行业竞争格局与竞争策略分析
第一节 波特五力模型分析
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 行业集中度分析
一、市场集中度分析
二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第三节 2019-2023年苏打水行业竞争格局分析
一、2019-2023年国内外苏打水竞争分析
二、2019-2023年我国苏打水市场竞争分析
三、2019-2023年我国苏打水市场集中度分析
四、2024-2029年国内主要苏打水企业动向
五、2019-2023年国内苏打水拟在建项目分析
第四节 苏打水市场竞争策略分析
一、2019-2023年苏打水市场增长潜力分析
二、2019-2023年苏打水主要潜力品种分析
三、现有苏打水产品竞争策略分析
四、典型企业品牌竞争策略分析
第五节 苏打水企业竞争策略分析
一、苏打水行业竞争格局的影响因素分析
二、2024-2029年我国苏打水市场竞争趋势
三、2024-2029年苏打水行业竞争策略分析
四、2024-2029年苏打水企业竞争策略分析
第九章 主要苏打水企业竞争分析
第一节 屈臣氏集团(香港)有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第二节 焦作市明仁天然药物有限责任公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第三节 杭州娃哈哈集团有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第四节 黑龙江舒达饮品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2019-2023年经营状况
四、2024-2029年发展战略
第五节 黑龙江海昌生物技术有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第六节 黑龙江省世罕泉饮品有限责任公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第七节 可口可乐(中国)投资有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第八节 黑龙江世一泉饮品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第九节 大连水易方科技发展有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第十节 江苏缘子汇福食品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、企业经营状况
四、企业发展战略
第十章 苏打水行业发展趋势与前景预测
第一节 我国苏打水行业前景与机遇分析
一、我国苏打水行业发展前景
二、我国苏打水发展机遇分析
第二节 2024-2029年中国苏打水市场趋势分析
一、2019-2023年苏打水市场趋势总结
二、2024-2029年苏打水市场发展空间
三、2024-2029年苏打水产业政策趋向
四、2024-2029年苏打水技术革新趋势
五、2024-2029年苏打水价格走势分析
六、2024-2029年国际环境对行业的影响
七、2024-2029年苏打水发展趋势分析
第三节 未来苏打水需求与消费预测
一、2024-2029年苏打水产品消费预测
二、2024-2029年苏打水市场规模预测
三、2024-2029年苏打水行业总产值预测
四、2024-2029年苏打水行业销售收入预测
第四节 2024-2029年中国苏打水行业供需预测
一、2024-2029年中国苏打水供给预测
二、2024-2029年中国苏打水需求预测
三、2024-2029年中国苏打水供需平衡预测
四、2024-2029年中国苏打水产品价格趋势
五、2024-2029年主要苏打水产品进出口预测
第十一章 苏打水行业投资现状与投资环境分析
第一节 2019-2023年苏打水行业投资情况分析
一、2019-2023年总体投资及结构
二、2019-2023年投资规模及增长率分析
三、2019-2023年分行业投资分析
四、2019-2023年分地区投资分析
五、2019-2023年外商投资情况
第二节 我国融资环境分析
第十二章 苏打水行业投资机会与风险分析
第一节 行业活力系数比较及分析
一、2019-2023年相关产业活力系数比较
二、2019-2023年行业活力系数分析
第二节 行业投资收益率比较及分析
一、2019-2023年相关产业投资收益率比较
二、2019-2023年行业投资收益率分析
第三节 苏打水行业投资效益分析
一、2019-2023年苏打水行业投资状况分析
二、2024-2029年苏打水行业投资效益分析
三、2024-2029年苏打水行业投资趋势预测
四、2024-2029年苏打水行业的投资方向
五、2024-2029年苏打水行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第四节 影响苏打水行业发展的主要因素
一、2024-2029年影响苏打水行业运行的有利因素分析
二、2024-2029年影响苏打水行业运行的不利因素分析
三、2024-2029年我国苏打水行业发展面临的挑战分析
四、2024-2029年我国苏打水行业发展面临的机遇分析
第五节 苏打水行业投资风险及控制策略分析
一、2024-2029年苏打水行业市场风险及控制策略
二、2024-2029年苏打水行业政策风险及控制策略
三、2024-2029年苏打水行业经营风险及控制策略
四、2024-2029年苏打水行业技术风险及控制策略
五、2024-2029年苏打水行业同业竞争风险及控制策略
六、2024-2029年苏打水行业其他风险及控制策略
第十三章 苏打水行业投资战略研究
第一节 苏打水行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国苏打水品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、苏打水实施品牌战略的意义
三、苏打水企业品牌的现状分析
四、我国苏打水企业的品牌战略
五、苏打水品牌战略管理的策略
第三节 苏打水经营策略分析
一、苏打水市场细分策略
二、苏打水市场创新策略
三、苏打水品牌定位与品类规划
四、苏打水新产品差异化战略
第十四章 中道泰和投资战略研究
第一节 2019-2023年苏打水行业投资战略
第二节 2024-2029年苏打水行业投资战略
图表目录
图表：2019-2023年我国苏打水行业主要经济指标
图表：2019-2023年我国苏打水出厂价格和消费价格月度涨幅
图表：2019-2023年苏打水销售收入
图表：2019-2023年苏打水销售收入增长趋势图
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业销售额
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业销售额对比图
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业销售额对比图
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业销售额
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业销售额
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业销售额对比图
图表：2019-2023年苏打水利润总额
图表：2019-2023年苏打水利润总额增长趋势图
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业利润总额
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业利润总额对比图
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业利润总额
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业利润总额对比图
图表：2019-2023年苏打水资产总额
图表：2019-2023年苏打水总资产增长趋势图
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业总资产
图表：2019-2023年苏打水不同规模企业总资产对比图
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业总资产
图表：2019-2023年苏打水不同所有制企业总资产对比图
图表：2019-2023年苏打水亏损面
图表：2019-2023年苏打水亏损企业亏损总额
图表：2019-2023年苏打水销售毛利率趋势图
图表：2019-2023年苏打水成本费用率
图表：2019-2023年苏打水成本费用利润率趋势图
图表：2019-2023年苏打水销售利润率趋势图
图表：2019-2023年苏打水应收账款周转率对比图
图表：2019-2023年苏打水流动资产周转率对比图
图表：2019-2023年苏打水总资产周转率对比图
图表：2019-2023年苏打水资产负债率对比图
图表：2019-2023年苏打水利息保障倍数对比图
图表：2019-2023年中国苏打水发展能力
图表：2019-2023年中国苏打水竞争力
图表：2019-2023年苏打水市场调查对象情况
图表：2019-2023年苏打水消费者消费习惯调查
图表：2019-2023年消费者对苏打水产品价格认同情况调查
图表：2019-2023年消费者购买渠道情况调查
图表：2019-2023年苏打水消费者品牌状况调查
图表：2019-2023年中国消费者苏打水品牌构成
图表：2019-2023年苏打水消费者性别比例
图表：2019-2023年苏打水消费者年龄分布
图表：2019-2023年苏打水消费者购买频率
图表：2019-2023年苏打水消费者购买苏打水的规格
图表：2019-2023年苏打水消费者购买苏打水消费金额
图表：2019-2023年消费者苏打水关注度调查
图表：2019-2023年影响消费者购买的因素调查
图表：2024-2029年中国苏打水产能预测
图表：2024-2029年中国苏打水消费量预测
图表：2024-2029年中国苏打水市场前景预测
图表：2024-2029年中国苏打水市场价格走势预测
图表：2024-2029年中国苏打水发展前景预测
把握投资 决策经营！咨询订购 请拨打 400-886-7071 邮件 kf@51baogao.cn本文地址：https://www.51baogao.cn/bg/20170214/40745.shtml
在线订购>>
全国统一售前专线：400-886-7071 公司官网：www.51baogao.cn
/
