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报告简介
软饮料是指酒精含量低于0.5%(质量比)的天然的或人工配制的饮料，又称清凉饮料、无醇饮料。所含酒精限指溶解香精、香料、色素等用的乙醇溶剂或乳酸饮料生产过程的副产物。
软饮料的主要原料是饮用水或矿泉水，果汁、蔬菜汁或植物的根、茎、叶、花和果实的抽提液。有的含甜味剂、酸味剂、香精、香料、食用色素、乳化剂、起泡剂、稳定剂和防腐剂等食品添加剂。其基本化学成分是水分、碳水化合物和风味物质，有些软饮料还含维生素和矿物质。
软饮料的品种很多。按原料和加工工艺分为果汁及其饮料、蔬菜汁及其饮料、植物蛋白质饮料、植物抽提液饮料、乳酸饮料、矿泉水和固体饮料8类;按性质和饮用对象分为特种用途饮料、保健饮料、餐桌饮料和大众饮料4类。
世界各国通常采用第一种分类方法。但在美国、英国等国家，软饮料不包括果汁和蔬菜汁。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国软饮料及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国软饮料行业发展状况和特点，以及中国软饮料行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的软饮料行业发展态势作了详细分析，并对软饮料行业进行了趋向研判，是软饮料开发、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前软饮料业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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六、软饮料行业其他环境风险
第二节 中国软饮料行业投资特性分析
一、软饮料行业进入壁垒分析
二、软饮料行业盈利模式分析
三、软饮料行业盈利因素分析
第三节 中国软饮料行业发展趋势与投资建议
一、软饮料市场发展趋势分析
二、软饮料行业投资建议分析
三、软饮料行业资本运作模式建议分析
第十二章 2024-2029年软饮料行业投资机会与风险防范
第一节 软饮料行业投融资情况
一、行业资金渠道分析
二、固定资产投资分析
三、兼并重组情况分析
四、软饮料行业投资现状分析
1、软饮料产业投资经历的阶段
2、2019-2023年软饮料行业投资状况回顾
3、2019-2023年中国软饮料行业风险投资状况
4、2024-2029年我国软饮料行业的投资态势
第二节 2024-2029年软饮料行业投资机会
一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、软饮料行业投资机遇
第三节 2024-2029年软饮料行业投资风险及防范
一、政策风险及防范
二、技术风险及防范
三、供求风险及防范
四、宏观经济波动风险及防范
五、关联产业风险及防范
六、产品结构风险及防范
七、其他风险及防范
第四节 中国软饮料行业投资建议
一、软饮料行业未来发展方向
二、软饮料行业主要投资建议
三、中国软饮料企业融资分析
1、中国软饮料企业IPO融资分析
2、中国软饮料企业再融资分析
第六部分 发展战略研究
第十三章 2024-2029年软饮料行业面临的困境及对策
第一节 2019-2023年软饮料行业面临的困境
第二节 软饮料企业面临的困境及对策
一、重点软饮料企业面临的困境及对策
1、重点软饮料企业面临的困境
2、重点软饮料企业对策探讨
二、中小软饮料企业发展困境及策略分析
1、中小软饮料企业面临的困境
2、中小软饮料企业对策探讨
三、国内软饮料企业的出路分析
第三节 中国软饮料行业存在的问题及对策
一、中国软饮料行业存在的问题
二、软饮料行业发展的建议对策
1、把握国家投资的契机
2、竞争性战略联盟的实施
3、企业自身应对策略
三、市场的重点客户战略实施
1、实施重点客户战略的必要性
2、合理确立重点客户
3、重点客户战略管理
4、重点客户管理功能
第四节 中国软饮料市场发展面临的挑战与对策
第十四章 软饮料行业发展战略研究
第一节 软饮料行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国软饮料品牌的战略思考
一、软饮料品牌的重要性
二、软饮料实施品牌战略的意义
三、软饮料企业品牌的现状分析
四、我国软饮料企业的品牌战略
五、软饮料品牌战略管理的策略
第三节 软饮料经营策略分析
一、软饮料市场细分策略
二、软饮料市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、软饮料新产品差异化战略
第四节 软饮料行业投资战略研究
一、2019-2023年软饮料行业投资战略
二、2024-2029年软饮料行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
第十五章 研究结论及投资建议
第一节 软饮料行业研究结论及建议
第二节 软饮料子行业研究结论及建议
第三节 中道泰和软饮料行业投资建议
一、行业发展策略建议
二、行业投资方向建议
三、行业投资方式建议
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