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报告简介
果冻产品是指用食用胶和食糖等为原料，经煮胶、调配、罐装、杀菌等工序加工而成的胶冻食品。根据果冻的形态，分为凝胶果冻和可吸果冻。凝胶果冻是指内容物从包装容器倒出后，能保持原有形态，呈凝胶状;可吸果冻是指内容物从包装容器倒出后，呈不定形状，凝胶不流散，无破裂，可用吸管直接吸食。根据果冻的内容物，分为果味型、果汁型、果肉型、含乳型和其它型果冻。果味型果冻是指果汁含量低于15%的果冻;果汁型果冻是指果汁含量不低于15%的果冻;果肉型果冻指含有不低于15%天然水果碎块或天然果粒的果冻;含乳型果冻指添加乳或乳制品等原料加工而成的果冻;其他型果冻指上述类型以外的果冻。
果冻自进入我国市场以来得到了消费者的青睐，尤其是青少年朋友。随着需求的迅速扩大，果冻行业逐步形成产业。截至2013年末，我国取得生产许可的专业果冻生产企业就已经达到490家，中国果冻行业产量总计超过100万吨，销售收入超过150亿元，出口约超过1亿美元，继续以年均15%左右的速度保持增长态势。主要出口目的地有欧洲、南美、北美及日本等国家，2009年起，中国开始超过日本成为世界上最大的果冻生产国和销售国。对于企业来说，果冻的生产有着严格的生产流程管理和质量控制体系，如添加剂的使用有国家标准，配料的使用有生产许可，体系控制有HACC对于果冻产品和行业而言，合法合规使用原材料和添加剂是质量安全的基础，企业讲究诚信和落实主体责任是质量安全的保障。
果冻业不能只着眼于行业内的竞争，还要不断创新，分析消费者心理，充分为消费者考虑，提高营养价值和休闲品味，来占领休闲食品的市场。近年来营养健康观念、能量补充特质被赋予果冻之中。维C果冻、果肉果冻、果汁果冻等功能型果冻使果冻突破口感、味道、品相的限制，融入健康、休闲的元素。作为果冻行业类翘楚的蜡笔小新休闲食品集团连续多年坐拥果冻市场销售额前三甲，并且企业相继推出多种糖果系列、蛋挞系列有望占领新的市场份额。蜡笔小新休闲食品集团创新产品生产工艺，研发多种不同口感口味的果冻品种，以满足不同人群的需求，并通过调整甜味料的利弊，生产低热量、低糖分、低脂肪的产品，满足消费者在美味与健康之间的双重标准。果冻行业只有不断地进行终端创新，才能保持企业的竞争优势，才能“决胜在终端”。终端场所不仅局限于商超、零售店，它可以延伸到每一个消费者有可能接触到的地方。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国果冻生产应用工业协会、中国食品工业协会、中国饮料工业协会、51行业报告网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国果冻市场的供给与需求状况、部分重点地区的果冻市场发展状况、果冻消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国果冻的市场发展现状、中国果冻产业的各项经营指标，以及中国果冻企业的发展策略。报告还对国家果冻的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是果冻生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前果冻行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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