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2024-2029年中国装饰画行业市场深度调研与发展前景研究报告
报告简介
家居装饰是一项人文产业，中国在这方面处于一种引导型阶段。随着城市化进程的加快中国经济水平的提供，人们对精神层面上的需求越来越高了，装饰画艺术已经成为一种必需品。70后、80后成为主流的购买层，装饰画已经受到新时尚一族的热烈追捧。
在经济高速发展的今天，物质和精神需求是相得益彰的，当一个社会的物质水平达到一定程度时，对精神和文化的需求也会交替上升。在美国，装饰画是属于快速消费品范畴，世界对文化的需求是不分国界的，有理由相信，对装饰画的需求中国也会同世界同步。装饰画也是艺术品，有些人去买画，不一定会考虑把它挂在哪儿;当人们被画吸引，就渴望拥有它，这就带上了收藏的意味。另外，装饰画也已经成为很受欢迎的礼品，每幅画都有各自不同的寓意，能贴切地表达送礼者的心意。
现代装饰画具有强烈的节奏感。对传统的漆画来说，传统漆画对于环境和工序有着严格的要求，而且污染也比较大。普通人也难以消费得起。对于现代人来说，生活节奏十分快，所有的消费都是呈流动性的。所以，装饰画正是这种快节奏的产物。装饰画把所有艺术中可能的表现手法都会通过流水生产线和工艺生产线完成。表现手法是构图的深化，是造型的继续，是进一步完善装饰画构成的不可缺少的因素。由于装饰对象的不同，工艺制作手法丰富多彩。大自然赐予人类美的享受是无止境的，从名贵的金银、宝石到废弃物料;从现代化材料到木、石、叶、果壳，从鸟、兽、鱼、虫的皮毛到产品的剩余边角下料，只要利用得当，因材施艺，就可以成为引人入胜、耐人寻味的装饰画佳作。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国装饰画行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国装饰画行业发展状况和特点，以及中国装饰画行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球装饰画行业发展态势作了详细分析，并对装饰画行业进行了趋向研判，是装饰画行业生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前装饰画行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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