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2024-2029年中国绿色环保建筑行业市场深度调研与发展前景研究报告
报告简介
绿色建筑体系是基于生态系统良性循环原则， 以“绿色”经济为基础，“绿色”社会为内涵，“绿色”技术为支撑，“绿色”环境为标志建立的一种新型建筑体系。在研究上，它将自然、人和人造物纳入统一研究视野， 不仅研究人的生活、生产和人造物的形态， 而且也研究人赖以生存的自然发展规律， 研究人、自然与建筑的相互关系。在目标上，它追求人(生产和生活) 、建筑和自然三者的协调和平衡发展。在方法上， 它主张“设计追随自然”。在技术上， 它提倡应用可促进生态系统良性循环、不污染环境、高效、节能和节水的建筑技术。绿色建筑所代表的是高效率、环境好而又可持续发展的建筑， 自身适应地方生态而又不破坏地方生态的建筑。它所寻求的是一种可持续发展的建筑模式。绿色建筑要赋予建筑以生命。它是一个能积极地与环境相互作用的、智能型的、可调节的系统。现代建筑是一种过分依赖有限能源的建筑。能源对于那些大量使用人工照明和机械空调的建筑意味着生命， 而高能耗、低效率的建筑，不仅是导致能源紧张的重要因素，并且是使之成为制造大气污染的元凶。
据统计，全球能量的50 %消耗于建筑的建造和使用过程。为了减少对不可再生资源的消耗， 绿色建筑主张调整或改变现行的设计观念和方式， 使建筑由高能耗方式向低能耗方向转化， 依靠节能技术， 提高能源使用效率以及开发新能源， 使建筑逐步摆脱对传统能源的过分依赖， 实现一定程度上能源使用的自给自足。日本有关学者研究得出： 在环境总体污染中与建筑业有关的环境污染占比例为34 % ，包括空气污染、光污染、电磁污染等。而生态环境保护是绿色建筑的追求。因此， 绿色建筑设计必须深入到整个建筑生命周期中考察、评估建筑能耗状况及其对环境的影响，建立全面能源观。首先必须注重研制、优化保温材料与构造， 提高建筑热环境性能。如在建筑物的内外表面或外层结构的空气层中， 采用高效热发射材料， 可将大部分红外射线反射回去，从而对建筑物起保温隔热作用。目前，美国已开展大规模生产热反射膜，主要用于建筑节能。此外，还可运用高效节能玻璃， 硅气凝胶———新型节能墙材， 以提高节能效率;其次，研制再生能源(如太阳能、核能、风力、水力) 的收集，储存装置和热回收装置。太阳能是一种最丰富，便捷，无污染的绿色能源， 近年来在我国的天津、北京、甘肃、河北等省市建立了17 座被动式太阳能恒温式住宅， 以建筑物本身为太阳能收集器，从而达到屋内取暖制冷的目的。结合当前我国的经济实力和社会总体发展水平， 尽快确定一个宏伟的目标以及架构起一套可行的制度框架， 从而使我们这一代的即时利益与整个人类的长远利益结合起来， 将一个地区的局部利益与整个世界的整体利益结合起来， 公正合理地与他人分享我们这个地球上有限的资源。同时， 最大限度地杜绝资源浪费和环境污染， 这样才有可能为后人留下一片静谧而丰腴的乐土，使人类能够长久地生存下去。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国绿色环保建筑行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国绿色环保建筑行业发展状况和特点，以及中国绿色环保建筑行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球绿色环保建筑行业发展态势作了详细分析，并对绿色环保建筑行业进行了趋向研判，是绿色环保建筑行业生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前绿色环保建筑行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、行业盈利能力
二、行业偿债能力
三、行业发展能力
第三节 2024-2029年中国绿色环保建筑行业投资风险预警
一、新冠疫情风险预警
二、行业竞争风险预警
三、技术风险预警
四、经营管理风险预警
第四节 中国绿色环保建筑行业投资策略研究
一、重点投资品牌研究
二、重点投资地区分析
第五节 中国绿色环保建筑项目行业可行性分析研究
第十四章 绿色环保建筑行业投资战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国绿色环保建筑行业品牌的战略思考
一、绿色环保建筑行业品牌的重要性
二、绿色环保建筑行业实施品牌战略的意义
三、绿色环保建筑行业企业品牌的现状分析
四、中国绿色环保建筑行业企业的品牌战略
五、绿色环保建筑行业品牌战略管理的策略
第三节 绿色环保建筑行业经营策略分析
一、绿色环保建筑行业市场细分策略
二、绿色环保建筑行业市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、绿色环保建筑行业新产品差异化战略
第四节 绿色环保建筑行业投资战略研究
一、2019-2023年绿色环保建筑行业投资战略
二、2024-2029年绿色环保建筑行业投资战略
三、2024-2029年细分行业投资战略
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