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2024-2029年中国地理大葱市场研究及发展预测报告
报告简介
地理标志产品，是指产自特定地域，质量、声誉或其他特性本质上取决于该产地的自然因素和人文因素，经国家质检总局审核批准以地理名称进行命名的产品。中国的地理标志产品目前主要集中在茶叶、白酒、中药材、特色食品、手工艺品等产品类别，国际上地理标志产品更多地集中在葡萄酒、烈酒、奶酪、橄榄油等产品类别。
申请地理标志证明商标是目前国际上保护特色产品的一种通行做法，既可以合理、充分地利用与保存自然资源、人文资源和地理遗产，也能有效地保护优质特色产品和促进特色行业的发展，是带动地方经济发展的重要品牌。地理标志证明商标产品比同类产品价格普遍高出20%-90%，已经成为特色农产品和传统产业拓展市场、走市场化经营之路的一块“金名片”。
本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中道泰和公司对地理大葱相关企业和科研单位等的实地调查，对国内地理大葱行业的供给与需求状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要地理大葱区域的发展状况，以及未来中国地理大葱行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了地理大葱市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是地理大葱生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前地理大葱行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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